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Todos los datos del presente documento están avalados por el correspondiente informe de auditoria externa.
All data given is supported by the corresponding external audit report.

MARZO / MARCH 2014

79.959 

               1.164 

15.243 m2

18.976 m2

+ 30.000 

1.096

174 Mill. € 

Visitantes profesionales (6.645 procedentes de 53 países)
Trade visitors (6.645 from 53 different countries)

Expositores 
Exhibitors

Superficie m2 netos de exposición (solo stands) 
Net exhibition surface m2 (only stands)

Superficie m2 netos de exposición (incluyendo actividades)
Net exhibition m2 space (activities included)

Productos expuestos
Exhibited products

Nuevos Productos
New Products

Volumen de negocio generado (directo e indirecto)
Total sales (direct and indirect)

Video Oficial XXVIII Salón de Gourmets
Offical Video 28th Salon de Gourmets

English Version

http://www.salondegourmets.com
mailto:infosalon%40gourmets.net?subject=
https://www.youtube.com/watch?v=JsHzfF7p3Qs
https://www.youtube.com/watch?v=lIIIGEhCZ1Y
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EXPOSITORES / EXHIBITORS
En esta vigésimo octava edición hemos contado con la presencia 
de 1.164 expositores que han mostrado más de 30.000 produc-
tos delicatessen, despertando la 
atención de los profesionales que 
se acercaron a visitar el Salón de 
Gourmets (SG).
Mantenemos el interés de los 
expositores extranjeros, con 
pabellones y productos proce-
dentes de Alemania, Argentina, 
Bélgica, Colombia, Corea, EE.UU., 
Finlandia, Francia, Hungría, Irán, 
Italia,  México, Noruega, Polonia, 
Portugal, Reino Unido, Rusia, 
Suiza y Japón, en calidad de “País 
de Honor”

The twenty-eigth edition of this event 
saw the presence of 1,164 exhibitors 

displaying more than 30,000 fine food and 
beverage products, to the delight of all 

the professionals from the industry who 
came to visit the Salón de Gourmets (SG).
We have managed to keep up the interest 
of international exhibitors with pavillions 

and products from Argentina, Belgium, 
Bulgary, Colombia, Denmark, Finland, 

France, Germany, Holland, Hungary, 
Iran, Italy, Korea, Mexico, Norway, 

Poland, Portugal, Switzerland, United 
Kingdom, U.S.A. and Japan, as “Country 

of Honour”

De las encuestas realizadas a los expositores, se obtienen los siguientes 
datos de interés: 
The following information of interest is taken from the exhibitors surveys: 

• Un 82,4 % de los expositores está satisfecho con los contactos 
realizados / of the exhibitors is satisfied with the contacts made.

• Un 82,3 % de los expositores piensa exponer en la próxima edición 
del SG / of the exhibitors is planning to exhibit in the 2015 edition of SG. 

• Un 82,2 % aprueba la gestión del SG / approve the way the SG is being 
runned. 

• Un 66,5% está satisfecho con la calidad del visitante / is satisfied with 
the professionals visitors´s quality.

ACTIVIDAD DE LAS EMPRESAS EXPOSITORAS  
EXHIBITING COMPANY ACTIVITY 

87,9 %

8,9 %        

13,7 %

Fabricante / Producer

Distribuidor / Distributor

Importador / Importer

INFORME POST-SALON BRIEF
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59,4 %  Alimentación / Food

27,8 %  Bebidas / Beverages

8,7 %  Mixto / Mixed (Food and Beverages)

4,1 %	  Otros / Other

EXPOSITORES / EXHIBITORS

VINOS
ACEITES
CONSERVAS
JAMONES Y PALETAS
QUESOS
DULCERÍA  /  REPOSTERÍA
CHARCUTERÍA
PRODUCTO FRESCO 
BEBIDAS ESPIRITUOSAS
CONDIMENTOS, ENCURTIDOS,
ESPECIAS Y VINAGRES
PLATOS PREPARADOS
BEBIDAS SIN ALCOHOL
MERMELADA Y MIEL
SNACKS Y FRUTOS SECOS
AHUMADOS Y SALAZONES
SALSAS
PATÉS 
LÁCTEOS Y DERIVADOS 
ALIMENTOS 4ª Y 5ª GAMA
PAN
FOIE GRAS Y DERIVADOS DE PATO / OCA
LEGUMBRES
PASTAS 
MAQUINARIA PARA HOSTELERÍA
ARROZ
MENAJE 
EDITORIALES
SERVICIOS AFINES
AZÚCAR
CAVIAR
VESTUARIO DE HOSTELERÍA
HUEVOS Y OVOPRODUCTOS
OTROS

29,10%
16,59%
15,81%
10,81%

9,94%
9,92%
9,37%
8,68%
8,53%
8,06%

6,20%
6,05%
5,74%
4,34%
4,03%
3,10%
2,79%
2,64%
2,48%
2,33%
2,17%
2,15%
2,02%
1,86%
1,55%
1,40%
1,09%
0,80%
0,78%
0,62%
0,50%
0,31%
2,40%

WINES
OLIVE OIL
PRESERVES
HAM AND HAM SHOULDER 
CHEESE
SWEET AND CONFECTIONERY
CHARCUTERIE 
FRESH PRODUCE 
SPIRITS AND LIQUORS 
CONDIMENTS, PICKLES,
SPICES AND VINEGARS
PREPARED DISHES
NON-ALCOHOLIC DRINKS
JAM AND HONEY
SNACKS AND DRIED FRUITS
SMOKED AND SAVOURY FOODS
SAUCES
PÂTÉ 
DIARY PRODUCTS
CONVENIENCE FOODS
BREAD
FOIE GRAS AND DUCK /GOOSE DERIVATES
PULSES
PASTA
MACHINERY FOR HOTEL AND CATERING BUSINESS 

RICE
KITCHENWARE
PUBLISHING HOUSES 
RELATED SERVICES
SUGAR
CAVIAR
PROFESSIONAL CLOTHING
EGGS AND EGG PRODUCTS
OTHERS
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VISITANTES / VISITORS

Un total de 79.959 profesionales visitaron en esta ocasión el SG. Esta cifra, en la situación actual, es el mejor 
indicador del interés que genera el Salón de Gourmets. Los 79.959 profesionales acudieron al SG de la siguiente 
procedencia:

A total of 79,959 trade professionals visited the SG in this edition. This figure, under the current circumstances, is the best 
sign of the growing interest generated by the Salon de Gourmets. Here is a breakdown of the 79,959 professionals who 

visited the SG:

*procedentes de 53 países /  from 53 countries

De los 994 cuestionarios realizados, aleatoriamente, 
a visitantes profesionales del XXVIII SG, a lo largo de 
los cuatro días de celebración podemos destacar:

• Un 93,3% se muestra satisfecho o muy satis-
fecho con su asistencia al Salón, y las razones 
principales que argumentan son la calidad y 
variedad de los productos expuestos, el éxito 
de los contactos realizados y la perspectiva de 
resolución de nuevos contratos.

• Un 42% de los visitantes reconoce venir 
al SG con la firme voluntad de comprar, un 
51,6% dice venir al SG a informarse.

From the 994 surveys carried out randomly on trade visi-
tors of the 28th SG, during the four days, 

we can highlight that:

• 93,3 % is satisfied or very satisfied with their 
visit to the Salon, and the main reasons were the 

quality and the variety of the displayed products, 
the successful contacts made, and the prospects of 

gaining new contracts.

• 42% of the visitors acknowledge having attended the
    SG with the solid intention of purchasing, 51,6 % said

they attended in order to gather information.

La mayor parte de nuestros visitantes ocupan cargos de responsa-
bilidad en sus empresas, lo que confirma su poder de negociación 
y el carácter profesional del SG.
Most of our visitors hold positions of responsability / decision makers at their com-
panies, which confirm the professional nature of SG.

Nivel de responsabilidad del visitante  
Visitor’s level of responsability  

43,7 %
13,9 %        

5,4 %
17,4 %

Propietario, Presidente, Director General, Gerente 
Owner, President, General Manager, CEO

Director Comercial – Marketing, Dpto. Comercial   
Sales Marketing - Manager, Sales Department

Director de Compras, Dpto. Compras o Ventas  
Purchase Director, Purchase Department

Otros (cocineros, sumilleres, etc.) 
Others (chefs, sommeliers, etc.)

32.399 

40.915

6.645*

(40,52%) De Madrid / From Madrid

 (51,17%) Del resto de España / Rest of Spain

(8,31%) Del extranjero / International

Según su procedencia / By origin   

INFORME POST-SALON BRIEF
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BUSINESS CENTER
Espacio reservado, de uso exclusivo y gratuito para 
los expositores, donde estos pueden celebrar sus 
reuniones comerciales con los compradores interna-
cionales invitados expresamente por la Organización 
(en colaboración con ICEX).
Más de 1.450 contactos establecidos en 2014.
En ésta edición han participado Jefes de Compras de:  
Alemania, Australia, Austria, Brasil, Corea del Sur, 
China, EE.UU., Holanda (Países Bajos), India, Japón, 
México, Paraguay, Polonia, Reino Unido, Rusia, Sue-
cia y Suiza. En 2014, la Organización ha seguido apos-
tando por el crecimiento del Business Center y 66 
compradores extranjeros han aceptado la invitación 
del SG. Manteniendo un mínimo de 20 entrevistas por 
comprador. Los expositores que lo requirieron, tuvie-
ron acceso a un servicio gratuito de intérpretes.

Exclusive area, only for our exhibitors 
and free of charge, where they 

can hold their meetings with the 
international buyers invited by the 
Organization (in collaboration with 

ICEX).
More than 1.450 trade meetings held 

in 2014.
This 2014 edition Purchasing Managers, from the 

following countries, have joined us: Australia, Austria, 
Brasil, China, Holland, Germany, India, Japan, Mexico, 

Paraguay, Poland, Russia, Singapore, South Korea, 
Sweden, Switzerland, United Kingdom and U.S.A.

En 2014, the Organization has pledge its commitment on 
the growth of the Business Center and 66 international 

buyers accepted the invitation from SG; holding a 
minimum of 20 interviews per buyer. 

Exhibitors who require a translator, can benefit from this 
service free of charge.

ACTIVIDAD PROFESIONAL DEL VISITANTE 
VISITORS PROFESSIONAL PROFILE

21,8 %

18,3 %        

10,8 %

7,9 %

7,0 %

5,9 %

4,4 %

4,4 %

3,8 %

3,3 %

1,4 %

9,9 %

Restaurantes Restaurants

Comercio Retailers (*) 

Distribución agroalimentaria 
Agri-food Distribution

Industria agroalimentaria 
Agri-food Industry

Hoteles  Hotels 

Bares Bars

Catering Catering

Prensa  Press 

Profesores y alumnos de escuelas de 
enología y hostelería 
Oenology and hospitality school teachers 
and students

Profesionales de la hostelería 
Hospitality Professionals 

Personal de Administración 
Institutional Staff 

Otros (industría auxiliar, consultorías, 
agencias de publicidad, profesionales de 
otros sectores, empresas de servicios...) 
Others (auxiliary industry, consultancies, 
advertising agencies, other industry pro-
fessionals, services companies...)

EVOLUCIÓN / EVOLUTION
1987 2014

Expositores / Exhibitors
Visitantes profesionales / Trade visitors

(*) La presencia de comercios se distribuye de la siguiente forma: 
55% detallistas, 27% grandes superficies y 14% cadenas de alimen-

tación y 3,8 % comercio electrónico.
(*) The presence of retailers is broken down as follows: 55% small-scale retai-

lers, 27% large-scale retailers, 14% food store chains and 3,8% e-commerce.

http://www.salondegourmets.com
mailto:infosalon%40gourmets.net?subject=
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REPERCUSIÓN MEDIÁTICA /MEDIA IMPACT

15.529.000
                         

6.370.000

38.784.000

170.824.900

28.887.010 

260.394.910

5.606.757 €

TVE 1, Antena 3 y Tele 5

Cadena Ser, Onda Cero y Cadena Cope

El País, La Razón y Expansión

Yahoo es News, ABC, Europa Press

Twitter, Facebook, Youtube

AUDIENCIA 
AUDIENCE

IMPACTO EN MEDIOS
MEDIA IMPACT

RANKING DE SOPORTES SEGÚN AUDIENCIA
MEDIA OUTLETS (Los 3 primeros sólo. The top three only)

TV

RADIO

PRENSA
PRESS

INTERNET
ONLINE MEDIA

MEDIOS SOCIALES
SOCIAL MEDIA 

TOTAL 
IMPACTO EN MEDIOS
TOTAL MEDIA IMPACT

VALORACIÓN 
VALORATION

espectadores
viewers

oyentes
audience

ejemplares
copies

usuarios
users

menciones
mentions

“ ¡NUMBER ONE! ” 
Hattori Yukio. 

Presidente Escuela de Cocina Hattori - Japón
President of Hattori Nutrition College -  Japan

“EL MEJOR SALÓN 
GASTRONÓMICO 

DEL MUNDO”
“The best gastronomy fair in the world”

Juan Mari Arzak 
Propietario / Owner Rest. Arzak

3 Estrellas / Stars Michelin 

“PUNTO DE ENCUENTRO 
PARA PROFESIONALES 
DE TODOS LOS SECTORES” 
Metting point for professionals in 
the gourmet´s  sectors

David Muñoz
Propietario / Owner Rest. DiverXo 
3 Estrellas/ Stars Michelin

Fuente: Kantar Media.
Datos del 1 de enero al 4 de abril del 2014

Presencia en 25 cadenas de Televisión, 41 emisoras de 
radio, 453  publicaciones y 2.428 referencias online.

El Salón de Gourmets es un evento gastronómico que despierta un gran interés en los medios de comuni-
cación, tanto nacionales como internacionales, que este año ha recepcionado 1.192 periodistas acreditados, 
quienes han dado buena cuenta de todo lo sucedido durante los cuatro días de celebración.

The Salon de Gourmets is a gastronomic event that arouses great interest in the national and international media. This year the 
1.192 journalists and accredited media representatives, have covered everything that went on during the four days of the event.
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III Premios Salón de Gourmets.
3rd Salon de Gourmets Awards

XXI Concurso Cortadores de Jamón / Dehesa de 
Extremadura. The 21th Ham Cutters Contest/
Dehesa de Extremadura

I Campeonato Nacional de Tiraje de 
Cerveza, Estrella Galicia 
1st Spanish Draft Beer Pouring 
Championship  /Estrella Galicia

IV Showcooking / A Punto / Gourmets
4th Showcooking / A Punto / Gourmets

III Premios Club de Gourmets.
3rd Gourmet Club Magazine Awards

VII Campeonato de España de Abridores de 
Ostras - Écailleurs
7th Oyster Openers Competition - Écailluers / 
Sorlut

XXIX Premios Guía Gourmets. Los Mejores Vinos 
de España.
29th Gourmets Guide. Spain’s Best Wines Awards

ACTIVIDADES / ACTIVITIES

GourmeTapa Estrella Galicia, 
II Campeonato de España de Tapas para 
Gourmets 
2nd Championship GourmeTapa Estrella 
Galicia 

XV Taller de los Sentidos Gourmets
15th Gourmet Senses Workshop

TALLER DE LOS SENTIDOS GOURMETS 
GOURMET SENSE WORKSHOP

XIX Túnel del Vino / MAGRAMA
19th Wine Tunnel / MAGRAMA

I Premios Liga del 99
1st Awards Liga 99

http://www.salondegourmets.com
mailto:infosalon%40gourmets.net?subject=
https://www.youtube.com/watch?v=Vk892phPuu0
https://www.youtube.com/watch?v=5SbFJ-H-fmo
https://www.youtube.com/watch?v=jI-Be1iLXGk
https://www.youtube.com/watch?v=y0yUqf9sSCk
https://www.youtube.com/watch?v=fFaJvHWnwxY
https://www.youtube.com/watch?v=rNeO59G9hP8
https://www.youtube.com/watch?v=Z2I-c3POCS4
https://www.youtube.com/watch?v=QD7zvf0nef4
https://www.youtube.com/watch?v=LbNRCzpj5S0
https://www.youtube.com/watch?v=WyY0_z1X2as
https://www.youtube.com/watch?v=T_nGyOse1nA
https://www.youtube.com/watch?v=KhoZYndJBbo



