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NADAR EN
LA ABUNDANCIA

Desde la humildad -virtud
gue realmente escasea- vy,

en absoluto, sin querer ir
de sobrados y caer en la so-
berbia, la verdad es, que

en esta edicidon se ha podido
constatar la efervescencia
del sector gourmet que pa-
rece desconocer las estre-
checes que padecen otros
sectores y que, en los pa-
sillos del Saldn Gourmets
crece paulatinamente, afo
tras afo, pero en este 2023,
lo ha hecho de una manera
exponencial, pues con cinco
pabellones (4, 5, 6, 7 vy 8),
dos mds que el afo pasado,
ha duplicado su superfi-

cie expositiva en sus casi
70.000 m2.

Nos han acompafiado expo-
sitores de toda la vida, a
estos se han sumado nuevas
incorporaciones que hemos
conseguidos seducir y viejos
conocidos que hemos vuelto a
conquistar, todos ellos com-
pafieros de viaje que hacen
de esta travesia un camino
maravilloso de crecimiento y
superacion profesional, sin
su participaciodén, 2.014 en
esta edicidén, no seria posi-
ble una convocatoria de este
calado.

Més de 50.000 productos han
llenado este teatro deli-
catesen con sus colores,
olores, sabores, texturas,
trajes, protagonistas en de-
finitiva de esta obra, punta
de lanza gracias a su estu-
diada vanguardia y segui-
miento de estrictos contro-
les cualitativos de elabo-
racién, produccioén y distri-
bucidén donde han presentado
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a sus hermanos pequefios en
sociedad, actores de repar-
to que comienzan su andadu-
ra, mas de 1.500 novedades vy
productos orgénicos que ti-
midamente emergen en un sec-
tor, especialmente dinémico,
transgresor, que atiende las
necesidades de una sociedad,
cada vez mas exigente y con
nuevos modelos de consumo
que sin lugar a dudas son,
junto con el deporte, acto-
res principales de la Marca
Espafa.

Todo ello ha sido también
posible gracias a la asis-
tencia de mas de 110.000
compradores profesionales,
gue con su presencia hacen
del Saldén Gourmets el foro
mds importante de negocio,
demostrando que es el lu-
gar iddéneo para contactos vy
transacciones comerciales.
Todo ello amenizado con un
programa de actividades pa-
ralelas, +de 1.200, unas
organizadas por el Grupo
Gourmets y la mayoria direc-
tamente convocadas por los
expositores, que dinamizan
la exposicién de productos y
ponen en valor profesiones
del universo gastrondmico.

A todos ellos vaya nuestro
més profundo agradecimien-
to y consideraciodn,
por nuestro lado empezamos
ya a preparar la siguiente
edicioén, analizando la con-
vocatoria y mejorando aque-
llos aspectos que lo nece-
siten y cuenten con que nos
esforzaremos para que la 372
sea aun mejor que su antece-
sora.

nosotros

STAFF / EDITO

WALLOWING
IN RICHES

From humility -a virtue that
is really scarce- and, by no
means, wanting to show off
and fall into arrogance, the
truth is that in this edi-
tion it has been possible

to verify the effervescence
of the gourmet sector that
seems unaware of the hards-
hips suffered by other sec-
tors and that, in the halls
of Salon Gourmets,
gradually, year after year,
but in this 2023, it has
done so exponentially, be-
cause with five halls (4, 5,
6, 7 and 8), two more than
last year, has doubled its
exhibition area in its al-
most 70,000 m?2.

We have been accompanied by
long-standing exhibitors,
who have been joined by new
additions that we have ma-
naged to seduce and old
acquaintances that we have
conquered again, all of them
fellow travelers who make
this journey a wonderful
path of growth and profes-
sional improvement, without
their participation, 2,014
in this edition, a call of
this magnitude would not be
possible.

More than 50,000 products

has grown

have filled this delicatessen

theater with their colors,
smells, flavors, textures,
costumes, protagonists of
this play, spearhead thanks
to its studied vanguard and
monitoring of strict quality
production, manufacture and
distribution controls, whe-
re they have presented their
younger brothers in society,
supporting actors who be-
gin their journey, more than

1,500 novelties and organic
products that timidly emerge
in a sector, especially dy-
namic, transgressor, which
meets the needs of a socie-
ty, increasingly demanding
and with new consumption
patterns that undoubtedly
along with sport, major
players in the Marca Espafa.
All this has also been pos-
sible thanks to the atten-
dance of more than 110,000
professional buyers, whose
presence makes Salon Gour-
mets the most important bu-
siness forum, demonstrating
that it is the ideal place

are,

for contacts and commercial
transactions.

All this enlivened with a
program of parallel activi-
ties, +1,200, some organized
by Gourmets Group and others
directly convened by exhi-
bitors, which energize the
display of products and put
in value professions of the
gastronomic universe.

To all of them, our deepest
gratitude and consideration,
we, for our part, have al-
ready begun to prepare the
next edition, analyzing the
past one and improving tho-
se aspects that need so.
Count on our effort to make
the 37th edition even better
than its predecessor.
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236 Mill. €

Volumen de negocio directo

e indirecto /
Business volume direct and

indirect
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+1.200

Actividades /
Activities

SALON
GOURMETS
UNIVERSE

RESULTS / DATA AUDITED

13

Periodistas
internacio-
nales invi-
tados por 1la
Organizaciodn,
en colabo-
racioén con
Tourespafa y
el Area de
Turismo del
Ayuntamien-
to de Madrid
procedentes
de Alemania,
Argentina,
Brasil, Chi-
na, Colombia,
Finlandia,
India, Italia
y Noruega. /
International
journalists
invited by
the Organi-
zation, in
collabora-
tion with
Tourspain and
the Tourism
Department of
Madrid City
Council, from
Argentina,
Brazil, Chi-
na, Colombia,
Finland, Ger-
many, India,
Italy and
Norway .

/
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ES EL LUGAR IDEAL PARA FACILITAR A
TODAS NUESTRAS EMPRESAS LA EXPORTACION
Y DIVULGACION DE NUESTRO PRODUCTO EN
EUROPA.

—ALICIA VANOOSTENDE SIMILT /

CONSEJERA DE AGRICULTURA, GANADERTA Y
PESCA DE LAS ISLAS CANARIAS

IT IS THE IDEAL PLACE TO MAKE IT EASIER
FOR ALL OUR COMPANIES TO EXPORT AND
PROMOTE OUR PRODUCTS IN EUROPE.

—ALICIA VANOOSTENDE SIMILI / COUNCILLOR
OF AGRICULTURE CANARY ISLANDS

MAS ALLA DE UN AMBITO DE PROMOCION, EL
. SALON GENERA SENSACIONES Y RELACIONES

ENTRE PERSONAS, pRODUCTORES

DISTRIBUIDORES, COMERCIALES, ESTE

ANO HAY MUCHA AFLUENCIA Y BASTANTE

ACTIVIDAD.

_qAUL PEREZ IRACHETA / BEYOND A PROMOTIONAL AREA, SALON
DIRECTOR DE CALIDAD £ INDUSTRIAS  GOURMETS GENERATES SENSATIONS
ALIMENTARIAS DEL PAIS VASCO AND RELATIONSHIPS BETWEEN PEOPLE.

PRODUCERS, DISTRIBUTORS, COMMERCIALS,
THIS YEAR THERE IS A LOT OF AFFLUENCE
AND A LOT OF ACTIVITY.

—RAUL PEREZ IRACHETA / DIRECTOR OF FOOD
INDUSTRIES, BASQUE COUNTRY

—CUISINES

COCINAS "
DEL MUNDO

PR
ESENCIA INSTITUCIONAL E INTERNACIONAL
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po LO NOS
trAIDO TO UE NO
HEMOS 1710 PERFECTO PARA Q JIDA NAS ALLA
ES EL S N v SE VEA QUE HAY
ENCASILL CHOP X
\ FABADA Y EL CF CNERAL DE ASTURE
P LoPEZ [ DIRECTOR © VE BECAUSE
NO A
BRU LROUGHT EVERYTHING WiSH o7 TO BE
WE HAVE £ PERFECT pLACE FOR QEE THAT THERE
2y 9 0 £p AND FOR PEO L8 TOHo
NHOL CAC
PIGEO L BEYOND FABADA AND SER OF ASTUREX
1s LIFE & 7 | GENERAL MANA
BRUNO LO

' DENTRO DE ESTOS 70.000 M2, ESTA INMENSA
MOLE, YA NOS HEMOS HECHO UN HUECO,
ADEMAS LAS EMPRESAS QUE HAN VENIDO ANTES
Y LES HA IDO BIEN, YA EXPONEN CON SU
PROPIO ESPACIO.
—GUILLERMO BLANCO /CONSEJERO DE

DESARROLLO RURAL, CANTABRIA

WITHIN THESE 70,000 M2

THIS
MASS, WwE HAVE ALREADY CA HIENSE

~GUILLERMO B
LANCO / coy
N
DEVELOPHENT, canrampe. CILLOR OF Rupa;

Las Comunidades The Autonomous

Auténomasy Communities and
mas de 25 paises more than 25
mostraron su countries showcased
riqueza vinicola y their wine and
agroalimentaria. agri-food wealth.

INSTITUTIONAL & INTERNATIONAL PRESENCE
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La Rioja llevé 17
empresas agro-
alimentarias
junto a su DOP
de Aceite.

En el stand de
Asturias los
show cookings
ponian en valor
los Alimentos
del Paraiso
Natural.

La produccion
de calidad de
Castilla-La
Mancha se
agrupa bajo el
sello Campoy
Alma.
Andalucia
ocupd casi un
pabellén com-
pleto.

El Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacidn
(MAPA) capitaned la ruta es-
pafiola con su espacio #Ali-
mentosdespafia / MAPA, E1
Pais Mds Rico del Mundo. De
norte a sur y de este a oes-
te, los visitantes compren-
dieron el lema de la campaia
del MAPA. La Xunta de Gali-
cia exhibidé la riqueza de

su lonja y campos en el Me-
jor Stand 2023. En Asturias
destacd la ternera y sidra
mientras que en Cantabria
las sobadoras de anchoas
compartieron protagonismo
con sobaos, quesos y embuti-
dos. E1 Pais Vasco se llena-
ba de salazones y helados y
en La Rioja demostraron la
calidad de sus conservas y
aceites.

Castilla y Ledn, con su se-
llo Tierra de Sabor, y Cas-
tilla-La Mancha, con Campo y
Alma, desplegaron su arsenal
agroalimentario, mientras
que Navarra y Aragdn expo-
nian productos de la huerta,
chacinas y sus famosos espéa-
rragos.

Desde Murcia, a la Comuni-
dad Valenciana, pasando por
Madrid hasta Extremadura los
viajeros saborearon deli-
ciosas verduras, aceites de
oliva y embutidos. La parada

PRESENCIA INSTITUCIONAL E INTERNACIONAL

The Ministry of Agriculture,
Fisheries and Food (MAPA)
captained the Spanish route
with its space #Alimentos-
despafia / MAPA, The Tastest
Country of The World. From
north to south and east to
west, visitors understood
the MAPA campaign slogan.
The Xunta de Galicia show-
cased the richness of its
fish market and mountains at
the Best Stand 2023. In As-
turias, beef and cider stood
out, while in Cantabria, an-
chovy makers shared the 1i-
melight with sobaos (square
and flat muffins), cheeses
and charcuterie. The Basque
Country was full of salted
meats and ice cream and in
La Rioja they demonstrated
the quality of their preser-
ves and oils.

Castilla y Ledn, with its
Tierra de Sabor seal, and
Castilla-La Mancha, with Cam-
po y Alma, displayed their
agri-food arsenal, while Na-
varra and Aragon exhibited
vegetables, cured meats and
their famous asparagus.

From Murcia to the Valencian
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La Rioja
brought 17 agri-
food companies
along with its
PDO olive oil.
At the Astu-
rias stand,
show cookings
highlighted the
value of the
Natural Paradi-
se Foods.

The quality
production
of Castilla-La
Mancha is
grouped under
the seal Campo
y Alma.
Andalusia oc-
cupied almost
an entire hall.

INSTITUTIONAL & INTERNATIONAL PRESENCE
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5. El espacio de

Cantabria exhi-
bié la variedad
de sus produc-
tos.

En el stand de
Castillay Ledn
las actividades
se sucedieron
durante los
cuatro dias.

7.

El Gobierno de
Aragén promo-
ciond su cam-
pafia Alimentos
Nobles, lo que
ves, es.

La Comunidad
Valenciana
reunié cuarenta
empresas agro-
alimentarias.

en las Islas Canarias sor-
prendidé con sus vinos volcéa-
nicos, quesos y frutos del
mar .

Con su natural desparpajo
los andaluces presentaron
hortalizas vy
pescados. También Almeria,
Avila, Guadalajara, Huelva,
Médlaga y Soria aprovecharon
la oportunidad.

Traspasando fronteras, Bra-
sil como Pdis de Honor que
demostrdé su variedad gas-
trondémica. Desde Francia
sorprendié la alternativa
100% vegetal de Accro,
coulis de Les Verges Boiron
y confituras de la Maison
Frances Miot.
belgas demostraron su gusto
por el café con las cdpsulas
de Belmio. Tampoco dejaron
indiferentes los italianos
Terrecrude, ni los arroces,
legumbres y cereales de Ri-
seria Vignola Giovani Spa.
Més exéticos fueron los gra-

sus aceites,

los

Sus vecinos

nos andinos de Miranda Lan-
ga procedentes de Peru,
productos tailandeses de KRS
Spices, Ceshows de China y
las elaboraciones con koji
de Kojibakers desde Repu-
blica Checa. Un viaje con
paradas en Grecia, Suiza,
Macedonia, Canadéa y Ucrania
entre otros.

los

PRESENCIA INSTITUCIONAL E INTERNACIONAL

Community, passing through
Madrid to Extremadura, tra-
velers savored delicious
vegetables, olive oils and
sausages. The stop in the
Canary Islands surprised
with its volcanic wines,
cheeses and seafood.

The Andalusians presented
their oils, vegetables and
fish. Almeria, Avila, Gua-
dalajara, Malaga and
Soria also took advantage of
the opportunity.
Crossing borders,
Country of Honor,
gastronomic variety.
ce surprised with the 100%
vegetable alternative from
Accro,
Verges Boiron and jams from
Maison Frances Miot. Their
Belgian neighbors demons-
trated their taste for co-
ffee with Belmio capsules.
Neither did the Italian Te-
nor the rice, le-
gumes and cereals from Rise-
ria Vignola Giovani Spa lea-
ve indifferent. More exotic
were Miranda Langa’s Andean
grains from Peru, KRS Spi-
ces’ Thai products,
from China and Kojibakers’
koji preparations from the
Czech Republic. A trip with
stops in Greece, Switzer-
land, Macedonia, Canada and
Ukraine, among others.

Huelva,

Brazil as
showed its
Fran-

the coulis from Les

rrecrude,

Ceshows

12



5. The Cantabrian
space showca-

sed the variety
of its products.
6. Castillay Ledn
stand hosted a
succession of
activities over
the four days.

INSTITUTIONAL & INTERNATIONAL PRESENCE

The Govern-
ment of Aragon
promoted its
campaign Noble
Food, what you
see is what you
get.

. The Valencian

Community
brought to-
gether fourty
agri-food com-

panies.

'DE ARAGON
A\

2
-~ GOBIERNO 6 GENERALITAT

VALENCIANA

Conselleria d" Agricultura,
Desenvolupament Rural,
Emergencia Climética

| Transicid Ecolégica
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9. Elstand de
Galicia siempre
sorprende por
su acertada
creatividad.

10. Los usuarios

de las RRSS

le otorgaron el 16.

premio al Stand
Favorito.
11. Los distintos

expositores de 17.

Madrid promo-
cionaron sus
productos a
través de show
cookings.

12. Un total de 21
empresas nava-
rras estuvieron
presentes, 14 de
las cuales bajo
el paraguas del
stand de la co-
munidad foral.

13. Bittor Oroz,
(izq.) vicecon-
sejero de Agri-
cultura, Pesca
y Politica Ali-
mentaria, y Raul
Pérez, (dcha)
director de Cali-
dad e Industrias
Alimentarias
ambos del
Gobierno Vasco
con Francisco
Lépez, Presi-
dente del GG,
el chef Pedro
Subijana.

14. Murcia deleité

a los visitantes

con sus arro-

ces.

PRESENCIA INSTITUCIONAL E INTERNACIONAL

15.

Sabor a Méla-
ga es el sello
que agrupa los
productos de
calidad de la
provincia anda-
luza.

La Diputacién
de Huelva tam-
bién reservo su
espacio.

El espacio del
MAPA fue uno
de los mas

concurridos.

PRODUCTO
CERTIFICADO
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INSTITUTIONAL & INTERNATIONAL PRESENCE

Al

The Galicia
stand always
surprises with
its successful

creativity.

. Social Media

users awarded
it the prize for
Favorite Stand.

. The different

exhibitors from
Madrid promo-
ted their pro-
ducts through

show cooking.

. Atotal of 21

companies from
Navarra were
present, 14 of
which under the
umbrella of the
regional stand.

. Bittor Oroz, left,

councillor of
Agriculture, Fis-
heries and Food
Policy and Raul
Pérez, right,
director Food
Industries, both
of the Basque
Country with
Francisco L6-
pez, President
of GG, chef
Pedro Subijana.

14.

15.

16.

17.

The Region

of Murcia de-
lighted visitors
with its rice.
Sabor a Malaga
is the seal that
groups together
the quality
products of
the Andalusian
province.

The Provincial
Council of
Huelva also
reserved its
space.

The MAPA spa-
ce was one of
the busiest.
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18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

PRESENCIA INSTITUCIONAL E INTERNACIONAL

Brasil fue el
Pais de Honor
de esta edicion.
El espacio de
Italia en el
Salén Gourmets
asi como la
variedad de sus
productos crece
afio tras afio.
Show cooking
en el stand de
Brasil.
Confiturasy
chocolates
fueron algunos
de los produc-
tos estrella de
Francia.
Belmio, la
marca de café
belga, ofrece
infinidad de
sabores.

La Republica
Checa aporté

su conocimien-

to en panaderia.

Suiza propuso
un viaje a través
de sus famosos
quesos.
Ucrania contd
con su propio
espacio cedido
por la Organiza-
cion.

26.

27.

28.

Peru aterrizé
con alimentos
exoticos.

Los productos
chinos atrajeron
las miradas de
los visitantes.
Canada es otro
asiduo al Salén
Gourmets.

D .

110

UH.{U wh lhe !ﬁ Wunhed eApehiciics
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18.

20.

21.

22.

23.

Brazil was the
Country of
Honor of this
edition.

. Italy’s space at

Salén Gourmets
as well as the
variety of its
products grows
year after year.
Show cooking
in Brazil’s
stand.

Jams and
chocolates
were some of
France’s star
products.
Belmio, the
Belgian coffee
brand, offered
an infinity of
flavors.

The Czech Re-
public brought
its bakery
know-how.

24,

25.

26.

27.

28.

Switzerland
proposed a
journey through
its famous
cheeses.
Ukraine had

its own space
provided by the
Organization.
Peru landed
with exotic
foods.

Chinese pro-
ducts attracted
visitors’ atten-
tion.

Canada is
another regular
at Salén Gour-
mets.

Quesos de Suiza.

W GRS ORI LD

MIRANDALANGA

 rmen s b S s i
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Compradores High-level

extranjeros foreign

de alto nivel buyers closed
cerraron hundreds
cientos de of business
acuerdos deals with
comerciales exhibitors.
con los

expositores.

ESTE ES un LUGAR REALMENTE BUENO

Y APROP
HACER NEGOCIOS, TADO PARA

o PROBABLEMENTE UNO DE Los MEJORES
0S QUE HE ESTADO EN TODO EL MUNDO

~MARK PHILLIPpPS / COMPRADOR INVIT

ADO ¢
MARKET, EEuy ENTRAL

T0
pLACE
ABLE
400D AND uIT _ gesT 1'VE
AL T
THIS IS € 0BABLY ONE ©
E Wo
gUSIN THE TRAL
° 0 ANYW RE p BUYE CEN
BEEN 1ps | LT
pHILL
MARK
JARKET USA

EXPORTA
Y VENCERAS i

BUSINESS CENTER / HBP 1.23



Sala de espera
del Business
Center donde el
personal atien-
deyorienta a
los comprado-
res 'y exposi-
tores en todo

momento.

Business Cen-
ter waiting area
were qualified
staff conduct
and assist bu-
yers and exhibi-
tors at all time.

BUSINESS CENTER / HBP

El Saldén Gourmets lleva més
de 20 aflos apoyando la in-
ternacionalizacidén de las
empresas expositoras a tra-
vés del Hosted Buyers Pro-
gram. Pioneros también en
este sentido, el primero se
realizé en 2002 en el es-
pacio llamado Punto de En-
cuentro de Negocios (PEN),
al que acudieron no mas de
una decena de compradores
extranjeros invitados por

la Organizacién. En la ulti-
ma edicidn, en colaboracidn
con ICEX-Espafia Exportacidn
e Inversiones, fueron 198
profesionales de alto nivel
procedentes de 52 paises los
que mantuvieron +4.000 re-
uniones con 700 expositores
en el Business Center. Un
espacio que ha crecido ex-
ponencialmente, alcanzando
en esta ocasidén los 1.000
m?, especialmente disefiado
para brindar la tranquili-
dad e intimidad necesarias
en una reunién de negocios,
que contd con un personal de
27 miembros, entre traduc-
tores y coordinadores, con
el fin de cuidar todos los
detalles. Los compradores,
ademds, recorrieron el Saldn
Gourmets ampliando sus con-
tactos comerciales fuera del
Business Center.

For over 20 years, Salon
Gourmets has been supporting
the internationalization of
exhibiting companies through
the Hosted Buyers Program.
Pioneers also in this sense,
the first was held in 2002
in the space called Business
Meeting Point (BMP), which
was attended by no more than
ten foreign buyers invited
by the Organization. In the
last edition, with the ICEX-
Spain Export & Investment
support, 198 high-level pro-
fessionals from 52 countries
held +4,000 meetings with
700 exhibitors in the Busi-
ness Center. A space that
has grown exponentially,
this time reaching 1,000 m?,
specially designed to pro-
vide the tranquility and
intimacy necessary for a bu-
siness meeting, which had a
staff of 27 members, inclu-
ding translators and coor-
dinators, in order to take
care of every detail. Buyers
also toured Salon Gourmets,
expanding their commercial
contacts outside the Busi-
ness Center.
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2. Nicole (izq)
de Emporium
Corporation,
Taiwan, mantie-
ne una reunién
con un exposi-
tor asistida por
la traductora de
la Organizacion.

3. Unodelos
expositores sale
del Business
Center después
de presentar
sus productos.

4. Foto de grupo
de algunos de
los comprado-
res invitados
a su llegada al
Salén Gour-
mets.

5. Adrian Boswell
y Anna Zastapi-
lo de Selfridges,
Reino Unido, en
una pausa entre
sus reuniones
con exposito-
res.

6. Jihong Kim, de
SPC Group,
Corea del Sur,

toma notas al
terminar una
sus reuniones.

7. Elamplio es-
pacio cuenta
con decenas
de cubiculos
para que los
compradores
mantengan sus
reuniones en
el ambiente
de privacidad
adecuado.

8. ChiaraTernus,
del equipo del
Business Cen-
ter.

BUSINESS CENTER / HBP 2@



BUSINESS CENTER / HBP

Nicole (left)
from Emporium
Corporation,
Taiwan, holds
a meeting with
an exhibitor
assisted by the
Organization’s
translator.

One of the ex-
hibitors leaves
the Business
Center after
presenting his
products.
Group photo
of some of the
invited buyers
on their arrival
at Salén Gour-
mets.

Adrian Boswell
and Anna
Zastapilo from
Selfridges, UK,
pause between
their meetings
with exhibitors.
Jihong Kim of
SPC Group,
South Korea,
takes notes at
the end of one

of his meetings.

7.

The large space
has dozens of
cubicles for
buyers to hold
their meetings
in the right
atmosphere of
privacy.
Chiara Ternus,
form the Bu-
siness Center
team.
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NUESTRA APUESTA POR EL SECTOR ES CLARA.
ESTAMOS AQuI CON EL FIN DE ACERCARNOS A
NUESTROS CLIENTES, DISTRIBUIDORES, MOSTRAR
NUESTRO AMPLIO PORTFOLIO y DIVULGAR NUESTRA

CULTURA DE CERVEZA.
-DIEGO JIMENEZ / ESTRELLA GALICIA

OUR COMMITMENT TO THE SECTOR IS CLEAR

WE ARE HERE IN ORDER TO GET CLOSER T0.0UR
CUSTOMERS, DISTRIBUTORS, SHOW OUR WIDE
PORTFOLIO AND SPREAD OUR BEER CULTURE
-DIEGO JIMENEZ / ESTRELLA GALICIA '

EL SALON GOURMETS ES STEMPRE

UN BUEN ESCAPARATE Y
AFORTUNADAMENTE HEMOS TENIDO MUY

BUENA ACOGIDA.
—LORENA SALVANES / 7 AMORA

COMPANY

SALON GOURMETS IS ALWAYS A GOOD
SHOWCASE AND FORTUNATELY WE
HAVE HAD A VERY GOOD RECEPTION.
—LORENA SALVANES / ZAMORA
COMPANY

ARMONI
DE LA o

SABORES

EXPOSITORES Y PRODUCTOS
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wAs DE 20 ANO
IMPORTANTE PA
DONDE NOS SE
_J0SE WMARIA Z

66.052 m?
de producto
de calidad
demostraron
la fortaleza y
grandeza del
sector.

EXHIBITORS AND PRODUCTS

NTIM
ORRILLA

E HACE

9N DESD
pA EDICION
'ASISTIMOS A CA QUE ES UNA FERIA MoY
s POR RODUCTO

RA NUESTRO TI

PO DE P

0s MUY A GUSTO.
/ DON BOCARTE

Zg HAVE BEEN ATTENDING EVERY
BEITION FOR MORE THAN 20 YEARS
CAUSE IT 13 A VERY IMPORTANT

F
W?IR FOR OUR Tvpg OF PRODUCT WHERE
FEEL VERYy COMFORTABLE.

~JOSE MARIA ZORRILLA / DON BOCARTE

66,052 m? of
quality product
demonstrated
the strength
and greatness
of the sector.
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Miguel Angel
del restaurante
Ayawaska ela-
boré un ceviche
de cacao fino
de aroma del
Ecuador con
bacalao Giral-
do.

Joselito pre-
sentd sus pro-
ductos, claro
ejemplo de la
excelencia en
ibéricos de
bellota.

Josper de-
mostré todo el
potencial de
sus hornos de
brasa.

Luxury Spain
exhibid sus
productos gas-
trondmicos mas

exclusivos.

5.

6.

El chocolate
artesanal Pan-
cracio llama la
atencién por su
cuidado packa-
ging.

Los especta-
culares chu-
letones de La
Finca.
Algunos de

los productos
japoneses de
Cominport.

EXPOSITORES Y PRODUCTOS

;Quién dijo que la calidad
estd refiida con la cantidad?
Méds de 50.000 productos que
entran por los ojos y que
cuando los pruebas jes impo-
sible no repetir! Aceites de
chocola-
quesos,

oliva virgen extra,
tes de mil sabores,
frutas, vinos, conservas,
salsas, patés y producto
fresco, entre otros, compu-
sieron la melddica partitura

de esta edicidn.

Copas llenas

Cualquier hora es buena para
disfrutar del vermut de Ma-
drid,
tivo

aunque si es el aperi-
imejor que mejor! Zarro
acercd sus variedades entre
las que destaca el primer
vermut ecolégico del mundo,
al que acompafiaron la san-
gria Lolailo y la crema de
vermut Zarro. Aunque para
licores singulares Habelas
ise lleva la palma!
la firma gallega ofrecid

una gran variedad de sabo-
res elaborados con orujo tan
originales como el de nube.
Zamora Company también
sorprendié con la cali-

dad de sus bebidas.
Miller’s, Gressy, Matusalem,
Lolea, Ramén Bilbao, Mar de
Frades y Cruz de Alba fueron
grandes protagonistas.

Hailas

Martin

Who said that quality is in-
compatible with quantity?

More than 50,000 products

that enter through the eyes
and when you taste them, it
is impossible not to repeat!
Extra virgin olive oils,
chocolates of a thousand
flavors, cheeses, fruits,
wines, preserves, sauces,
tes and fresh produce,
others,

pa-
among
composed the melodic
score of this edition.

Full of glasses

Any time is a good time to
enjoy the Madrid vermouth,
but if it is the aperi-
tif, all the better!
brought its varieties,
cluding the world’s first
organic vermouth, accompanied
by Lolailo sangria and Za-
rro Vermouth Cream. Although
for unique liqueurs Habelas
the
Galician firm offered a wide
variety of flavors made with
some of them as ori-

Zarro
in-

Hailas takes the cake!

orujo,
ginal as cloud flavour.
Zamora Company also surpri-
sed with the quality of its
drinks. Martin Miller’s,
Gressy, Matusalem,
Ramén Bilbao,
and Cruz de Alba were great
protagonists.
For beer lovers,

Lolea,
Mar de Frades

Estrella
Galicia had toasted, blond,
non-alcoholic, special re-
but also other be-
verages that make up the

serve. ..
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Miguel An-

gel from the
Ayawaska
restaurant pre-
pared a ceviche
of fine cocoa
aroma from
Ecuador with
Giraldo cod.
Joselito pre-
sented its
products, best
ambassador of
the acorn-fed
Iberian ham.
Josper demons-
trated the full
potential of its
charcoal ovens.
Luxury Spain
exhibited its
most exclusive
gastronomic

products.

The artisan
chocolate
Pancracio at-
tracts attention
because of its
careful packa-
ging.

T-bone steaks
from La Finca.
Some of
Cominport’s
Japanese pro-
ducts.

EXHIBITORS AND PRODUCTS

LITO
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10.

1.

Cacao Sampaka
acerca el origen
del cacao en
sus elaboracio-
nes.

Aceites de
Oliva de Es-
pafia llevd a
cabo diferentes
show cookings
para mostrar la
versatilidad del
AQVE.

Los visitantes
comprobaron la
calidad del pes-
cado y marisco
de Garcimar.

La Familia Fer-
nandez Rivera
(Pesquera)
organizo catasy
armonias en su

stand.

. Txogitxu es

una parada
obligaroria para
degustar carne
premium.

. Euroseleccio

ofrece los uten-
silios ideales
para disfrutar
de un buen vino
como las copas
Riedel.

EXPOSITORES Y PRODUCTOS

Para los que no renuncian a
la cervecita, en Estrella
Galicia encontraron tos-
tadas,
hol, reserva especial.. pero
ademds, otras bebidas que
conforman el amplio portfo-
lio de Hijos de

rubias, sin alco-

Rivera como

agua, vino y su gran nove-
dad, la gama de zumos Aua-
ra. Un proyecto social que

destina sus beneficios a
facilitar el acceso al agua
potable en paises en vias de
desarrollo.

El sonido de los hielos de-
lataba a Royal Bliss que ex-
puso su amplia gama de toéni-
idea-
les para preparar el céctel
perfecto.

En Mahou tampoco falta-

ron los grifos, las cafas y
los brindis para presentar
sus variedades de cervezas,
agua, cider y vermut.

Los vinos también fueron
protagonistas con la parti-
cipacién de la Familia Fer-
nandez Rivera (Pesquera),
Bodegas LAN, CVNE, las mar-
cas de Luxury Spain, Aso-
ciacién Espafiola del lujo vy
los presentes en el espacio
Los Mejores de la Guia Vinos
Gourmets.

cas y mixers premium,

Euroseleccié apor-
té los accesorios como sus
prestigiosas copas Riedel o
los dispensadores de vino

Coravin, entre otros.

broad portfolio of Hijos de
Rivera, such as water, wine
and its great novelty, the
Auara range of juices. A so-
cial project that allocates
its profits to facilitate
access to drinking water in
developing countries.

The sound of ice gave away
Royal Bliss, which exhibited
its wide range of premium
tonics and mixers, ideal for
preparing the perfect coc-
ktail.

Mahou did not miss the taps
and toasts to present its
varieties of beers, water,
cider and vermouth.

Wines were also protago-
nists with the participation
of Familia Fernandez Rive-
ra (Pesquera), Bodegas LAN,
CVNE, Spanish
Luxury Association, brands
and those present in the
Best of the Gourmets Wine
Guide space.
provided accessories such

as its prestigious Riedel
glasses or Coravin wine dis-
pensers,

Luxury Spain,

Euroseleccid

among others.

Sea & mountain

From the sea came fish

and seafood from Garcimar,
prawns from Noray Seafood
and the unmistakable bluefin
tuna from Balfegd with its
innovative miso and ramen
recipes with a spicy touch.
Caspian Pearl’s caviar are a
classic at Salon Gourmets.
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8. Cacao Sampaka 12.

Txogitxu is a

brought the must for tasting
origin of cocoa premium meat.
to life in its 13. Euroseleccid
products. offers the ideal
9. Aceites de Oliva utensils to en-
de Espafia held joy a good wine,
different show such as Riedel
cookings to glasses.

show the versa-
tility of EVOO.

10. Visitors were
able to see the
quality of Gar-
cimar fish and
seafood.

11. The Fernandez
Rivera Family
(Pesquera) or-
ganised tastings
and food and
wine pairings at
their stand.

EXHIBITORS AND PRODUCTS

27



14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

EXPOSITORES Y PRODUCTOS

Helado cremo-
so de AOVE,
arandanosy
remolacha de
Sandro Desii.
La Catedral de
Navarra acercé
las mejores
conservas vege-
tales.

Cata de cer-
vezas Estrella
Galicia.
Caspian Pearl
es la firma de
caviar irani
mas antigua de
Espafia.

Las mejores
carnes llegaron
de la mano de
El Encinar de
Humienta.
Balfego, la
unica firma del
mercado que
mide el nivel
de grasa de sus
atunes.
Triticum des-
plegd su gran
variedad de
panes.
Mahou-San Mi-
guel exhibio su
amplio portfolio
de bebidas.
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EXHIBITORS AND PRODUCTS

. Creamy EVOO,

blueberry and
beetroot ice
cream by San-
dro Desii.

. La Catedral de
Navarra brought 20.

the best canned
vegetables.

. Tasting of Es-

trella Galicia
beers.
Caspian Pearl
is the oldest
Iranian caviar
company in
Spain.

. Best meats

came along
with El Encinar
de Humienta.

. Balfegd is the

only company
on the market
that measures
the level of fat
in its tuna.
Triticum dis-
played its
wide variety of
breads.

. Mahou-San Mi-

guel exhibited
its wide portfo-
lio of beverages.
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22

22.

23.

24,

25.

En Fisan se pu-
dieron degustar
productos ibéri-
cos de primera
calidad.
Delgado Se-
leccién es un
referente de
productos pre-
mium.

Don Bocarte
presentd La
Cocina de Don
Bocarte su nue-
va propuesta
culinaria.

El ronqueo del
atun rojo Fuen-
tes fue una de
las actividades
mas espectacu-
lares.

26.

27.

28.

Ibéricos Monte-

Ilano exhibid su
amplia gama de
productos.
Cropsalsa, lider
en la produc-
cién de salsas a
medida.

Los productos
japoneses de
Tokyo-Ya caus-
ron sensacion.

EXPOSITORES Y PRODUCTOS

CROPS

g §AuCE FAMILY

aLsa
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22.

23.

24,

25.

At Fisan you
could taste top
quality Iberian
products.
Delgado Se-
leccién is a
benchmark in
the selection of
premium pro-
ducts.

Don Bocarte
presented La
Cocina de Don
Bocarte his new
culinary pro-
posal.

One of the most
spectacular ac-
tivities was the
quartering of
Fuentes bluefin
tuna.

26. Ibéricos Monte-

27.

28.

Ilano exhibited
its wide range
of products.
Croplasais a
leader in the
production of
tailor-made
sauces.
Tokyo-Ya’s Japa-
nese products
caused a sen-

sation.

EXHIBITORS AND PRODUCTS

Mar y montana

Del mar 1llegd el pescado

y marisco de Garcimar, los
langostinos de Noray Seafood
y el inconfundible atun rojo
de Balfegdé con sus novedosas
recetas de miso y ramen con
un toque picante.

El caviar de Caspian Pearl
es un clésico en el Salédn
Gourmets. El1 tradicional,
Schrenckii, Asetra-Oscietre,
Kaluga Imperial, Beluga Ex-
tra y Beluga Imperial fueron
sus variedades mads cotiza-
das. También hay que mencio-
nar la gran seleccidn de ca-
viares del mundo y derivados
que llegd de la mano de la
firma Suiza KYA BYA.

Codesa, Conservas Leonardo

y Don Bocarte aportaron sus
anchoas, mientras que los
embutidos ibéricos estuvie-
ron presentes gracias a Ibé-
ricos Montellano, Fisan, Jo-
selito, Beher y Jafisa entre
otros.

Los cortes mds espectacula-
res de carne se encontraban
en La Finca, Txogitxu, Ge-
salaga Okelan y Los Norte-
fos, donde no faltaron los
canales, el chuletdn, los
solomillos y el apreciado
tomahawk. Para los mas re-
finados Caprichos del Pala-
dar, Delgado Seleccidén y La
Catedral acercaron conservas
exclusivas que se pueden de-
gustar en cualquier momento
y lugar.

The traditional, Schrenc-
Kaluga
Beluga Extra and
Beluga Imperial were their

kii, Asetra-Oscietre,

Imperial,

most sought-after varieties.
Also it is worth mentioning
the great selection of ca-
viars of the world and deri-
vatives that came from the
hand of the Swiss firm KYA
BYA.

Codesa, Conservas Leonar-

do and Don Bocarte brought
while Ibe-
rian charcuterie were present
thanks to Ibéricos Montella-
no, Joselito,
and Jafisa among others.

The most spectacular cuts of
meat were found at La Finca,
Txogitxu, Gesalaga Okelan
and Los Norteios, where the-
re was no shortage of T-bo-
sirloins and the prized
tomahawk.
ned Caprichos del Paladar,
Delgado Seleccidén and La
Catedral brought exclusive
preserves that can be enjo-

their anchovies,

Fisan, Beher

nes,
For the more refi-

yed anytime, anywhere.

From here and there

The GourmetQuesos space gave
off an unmistakable aro-

ma as did the Pago Valle de
los Molinos stand. Nearby
was a selection of the best
Spanish EVOOs in the Inter-
professional Olive 0il Asso-
ciation, while Benbo Gourmet
presented its spicy oil,
truffle and le-
mon and rosemary.

Obando’s little crunchy
breads, Triticum’s breads
and Panamar Bakery Group

with orange,
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29.

30.

31.

32.

Martin Miller’s
Gin, una de

las bebidas de
Zamora Com-
pany.

En el stand de
Royal Bliss,
presentaron sus
mixers.

El amplio sur-
tido de bolleria
de Panamar
Bakery Group
fue una tenta-
cidén para los
visitantes.
Anchoas Code-
sa acerco sus
excepcionales
anchoas del
Cantabrico.

33.

34.

Bodegas LAN,
pionera en

el empleo de
barricas mixtas
y de roble es-
pafiol.

Los visitantes
pudieron de-
gustar la exce-
lente carne de
Gesalaga gra-
cias a sus show
cookings.

EXPOSITORES Y PRODUCTOS

De aquiy de alla

El espacio GourmetQuesos
desprendia un aroma incon-
fundible al igual que en el
stand de Pago Valle de los
Molinos. Cerca se encontra-
ba una seleccidén de los me-
jores AQVEs espafioles en la
Interprofesional del Aceite
de Oliva, mientras que en
Benbo Gourmet presentaron su
aceite picante, con naranja,
trufa y 1limén y romero.

Los picos de Obando, los
panes de Triticum y los de
Panamar Bakery Group eran
perfectos para mojar en las
salsas de Cropsalsa y acom-
pafar los platos preparados
de Giraldo Food Group y los
productos 52 gama de Food-
vac.

Desde Italia los productos
de Negrini y Los Lositos son
inconfundibles. Ma&s exdéticos
eran los arroces canadienses
de Fooating Leaf Line Foods,
los productos japoneses de
Cominport y Tokio Ya y las
gyozas, rollitos, baos y dim
sum de Wanrun.

Los que se cuidan optaron
por las suculentas cestas

de frutas de Fashion Fruit y
los snacks de frutas,
duras y bebidas de coco de
Genuine Coconut, perfectos
para matar el hambre entre
horas.

ver-

breads were perfect for dip-
ping in Cropsalsa’s sauces
and accompanying Giraldo
Food Group’s ready meals

and Foodvac’s 5th range pro-
ducts.

From Italy,
ducts are unmistakable, as
is Los Lositos pasta.
exotic were the Canadian

Negrini’s pro-

More

rice products from Fooating
Leaf Line Foods and Japanese
products from Cominport and
Tokyo Ya.

Those who take care of them-
selves opted for succulent
fruit baskets from Fashion
Fruit and fruit snacks, ve-
getables and coconut drinks
from Genuine Coconut, per-
fect for killing hunger bet-
ween meals.

Coffee and dessert

For breakfast and snacks,
Nespresso Professional, the
official coffee of Salon

Gourmets, has no competi-

tion! Its ambassador,
Seijas,
delicious recipes with its

Damian
prepared the most
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29.

30.

31.

32.

Martin Miller’s
Gin, one

of Zamora
Company’s
drinks.

Royal Bliss
presented their
mixers.

The Panamar
Bakery Group’s
wide range of
pastries was a
temptation for
the professio-
nals.

Anchoas Co-
desa brought
its exceptional
anchovies from
the Cantabrian
Sea.

33.

34.

Bodegas LAN,
pioneer in the
use of mixed
barrels and
Spanish oak.
Visitors were
able to taste
the excellent
Gesalaga meat
thanks to their

show cookings.

EXHIBITORS AND PRODUCTS

oyl

BLISS

CLNFFACA

R
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35. En el espacio
LMG se encon-
traban los vinos
que componen
el Cuadro de
Honor de la 38
GVG 2023.

36. Las anchoas de
Conservas Leo-
nardo destacan
por su calidad,
sabory textura.

37. Los vistantes
profesionales
pudieron catar
los vinos del
LMG.

38. Una de las
demostraciones
con los hornos
UNOX.

39. Vermut Zarro
presenté San-
gria Lolailo,
una refrescante
propuesta que
pretende re-
volucionar el
sector.

40. Los show coo-
kings de Jafisa
atestiguaron la
calidad de su
carne.

41. En Gourmet-
Quesos se
presentaron
singulares que-
sos de autor.

42. El cocoy sus
derivados es la
especialidad de
Genuine Coco-
nut.

43. Damian Seijas,
embajador de
Nespresso
Professional,
elaboré desayu-
nos y cécteles
con café.

EXPOSITORES Y PRODUCTOS 34
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42

35. At LMG stand it
was possible to
taste the wines
that make up
the List of Ho-
nour of the 38th
GVG 2023.

36. Conservas

Leonardo an-

chovies stand

out for their
quality, flavour
and texture.

37. Professional

visitors were

able to taste

LMG wines.

One of the

demonstrations

with the UNOX

ovens.

38.

39. Vermut Zarro
presented its
varieties and
Lolailo Sangria,
the refreshing
proposal with
which they
promise to re-
volutionise the

sector.

= n:_{GnNIC
lcoCONUT CHUNIS

—

40. Jafisa organised

41.

42.

43.

show cookings
to show the
quality of its
meat.

In the Gourmet-
Quesos area,
unique signatu-
re cheeses were
presented.
Coconut and
its derivatives
are Genuine
Coconut’s spe-
ciality.

Damian Seijas,
Nespresso
Ambassador.
Professional,
made breakfast
and cocktails
with coffee.
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44,

45,

46.

47.

Las recetas
chinas mas
exquisitas llega-
ron de la mano
de Wanrun.
Pocos profesio-
nales consiguen
dominar la
técnica de abrir
correctamente
ostras Sorlut.
Caprichos del
Paladar cuenta
con una amplia
gama de confi-
tados y conser-
vas vegetales.
La calidad del
café procedente
de la hacienda
colombiana de
Supracafé atra-
jo a los profe-
sionales.

48.

49.

Fashion Fruit
llevé a cabo una
degustacion de
frutas naciona-
les y tropicales
acompafiadas
de chocolate.
Las esferifica-
ciones volvieron
a estar pre-
sentes en esta
edicion.

EXPOSITORES Y PRODUCTOS

Café y postre

En el desayuno y la merien-
da Nespresso Professional,
café oficial del Saldén Gour-
mets,
Su embajador, Damidn Seijas,
elaboré las recetas mas de-
liciosas con sus novedades y
el chef Quique Dacosta ense-
A6 a disfrutar del café du-
rante la sobremesa.
Supracafé conquistd a los
visitantes con sus cafés
100% arabica procedentes de
su hacienda colombiana donde

ino tiene competencial

llevan a cabo interesantes
programas de desarrollo so-
cial.

Y los mds golosos también
disfrutaron de su dulce ten-
tacidén. ;Quién puede resis-
tirse a los chocolates de
Pancracio, Caco Sampaka,
Pasticceria Fraccaro,
helados de Sandro Dessi o
Pavese Gelato Creativo, los
postres de Sweet Street Des-
serts y las delicias de To-
rrons Vicens?

La presentacidén mas exclusi-
va corrié a cargo de Berlin
Packaging que comparte sec-
tor con los hornos Josper y
Unox, los servicios de Cré-
dito y Caucién y los bonitos
manteles de hilo personali-
zados de From:BEA.

los

novelties and chef Quique
Dacosta taught how to enjoy
coffee during the after-din-
ner snack.

Supracafé conquered the vi-
sitors with their 100% Ara-
bica coffees from their Co-
lombian hacienda where they
carry out interesting social
development programs.

And those with a sweet tooth
also enjoyed astonishing
temptations: who can resist
the chocolates of Pancracio,
Caco Sampaka, Pasticceria
Fraccaro, the ice creams of
Sandro Dessi or Pavese Ge-
lato Creativo,
of Sweet Street Desserts and
the nougats of Torrons Vi-

the desserts

cens?

The most exclusive presenta-
tion was made by Berlin Pac-
kaging, which shares sector
with Josper and Unox ovens,
the services of Crédito y
Caucién and the beautiful
personalized linen table-
cloths of From:BEA.
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44,

45,

46.

47.

The most ex-
quisite Chinese
recipes came
from Wanrun.
Few professio-
nals manage

to master the
technique of
properly ope-
ning oysters
Sorlut.
Caprichos del
Paladar has a
wide range of
candied and
preserved vege-
tables.

The quality of
the coffee from
the Colombian
hacienda Su-
pracafé attrac-
ted the profes-

sionals.

48.

49.

Fashion Fruit
offered a tas-
ting of national
and tropical
fruits accompa-
nied by choco-
late.
Spherifications
were once again
present in this
edition.

EXHIBITORS AND PRODUCTS
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50. Sweet Street
Desserts ofre-
cié una com-
pleta gama de
postres.

51. En Noray Sea-
food apuestan
por la sostenibi-
lidad y eficien-
cia para criar
sus langostinos.

52. Los helados
mas naturales
se encontraron
en Pavese Gela-
to Creativo.

53. En Torrons
Vicens elabora-
ron en directo
un tradicional
turrén de yema.

54. From:BEA no
pas6 desaper-
cibida con sus
manteles elabo-
rados a medida
con fibras natu-
rales.

55. Panettone del
90 Anniversario
de Pasticceria
Fraccaro.

56. Negrini pre-
sentd mas de
un centenar
de productos
gastronémicos
italianos.

57.

58.

59.

60.

Credito y Cau-
cién ayuda a las
empresas con
sus eficaces
seguros contra
impagos.

Los picos
Obando son
imprescindibles
en cualquier
mesa.

Los canales de
vaca de Grupo
Nortefios sor-
prendieron a los
visitantes.
Habelas Hailas
presentd sus
licores de nove-
dosos sabores.

EXPOSITORES Y PRODUCTOS

helados

© parael profesionglide la cocina
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EXHIBITORS AND PRODUCTS

50. Sweet Street

51.

52.

53.

54,

55.

Desserts offe-
red a complete
ranges of des-
serts on the
market.

At Noray Sea-
food, they are
committed to
sustainability
and efficiency
when farming
their prawns.
The most na-
tural ice cream
could be found
at Pavese Gela-
to Creativo.
Torrons Vicens
made a tradi-
tional egg yolk
nougat live.
From:BEA did
not go unnoti-
ced with its ta-
blecloths made
to measure with
natural fibres.
Panettone

for the 90th
Anniversary

of Pasticceria
Fraccaro.

56.

57.

58.

59.

60.

More than a
hundred Italian
gastronomic
products could
be found at
Negrini.
Creditoy Cau-
cion helps
companies with
its efficient in-
surance against
non-payment.
Obando peaks
are a must on
any table.
Grupo Nortefios
cow pieces sur-
prised visitors.
Habelas Hailas
presented its
new flavoured

liqueurs.
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Se salen de lo
establecido
para marcar
tendenciay
todos los ainos
ilo consiguen!

HORNO

: S PUES RENOVAMOS NUESTRO PRODUCTO A DIARIO
ORQUE EN EL SG CADA DIa ES DIFERENTE

—LUCAS ISAR / PANAMAR BAKERY FOOD

S
g OVEN
£ TURN O BECAUSE A
RY
JeRy MORNING propucT ¥
REN
E WE R :
BECAUS FFE 0
AY RY FO
G EVERY AR BAKE
ISAR
_LUCAS

They escape
from the
ordinary to set
trends, and
every year they
succeed!

T l—

ﬂ_
%

—~PRODUCTS

PRODUCTOS 3.0

INNOVACION Y ECO
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Quesos Ve-
gasotulamos
sorprendid con
sus innovadoras
variedades de
trufa, aceitu-
nas, jalapefiosy

mojo picon.

Quesos Ve-
gasotulamos
surprised with
its innovative
varieties with
truffle, olives,
jalapefios and
mojo picon.

INNOVATION & ORGANIC

“iIncreible!, jsorprenden-
te!, gcémo se les habra ocu-
rrido?” son las frases mas
pronunciadas por los visi-
tantes frente a sus vitri-
nas. Mds de 1.500 novedades
que contribuyen al progreso
gastrondmico y marcan las
tendencias de 2023. Combi-
naciones asombrosas, sabores
insélitos, nuevas técnicas
de elaboraciodn..

jAtrévete!

Entre los productos destacan
innovaciones tan originales
como el aceite con sabor a
limén de Benbo Gourmet, un
whisky envejecido en barri-
cas carbonizadas con algas
de Central Hisumer o la gi-
nebra destilada de algas de
Ginmachine que, ademds, fue
el Producto Incdégnito 2023.
Para saciar la sed Hidro-
miel del Pueblo presentd su
bebida artesanal elaborada
con mieles de cosecha propia
y con sello Reserva de la
Biosfera, mientras que bode-
gas Mayador expuso su Xana
Cider con sabor a fresa y
lima, fresca y con un toque
dacido jdelicioso!

También llamaron la atencidn
los filetes de anchoa con

ESTAMOS MUY CONTENTOS DE HABER
ESTADO EN EL SALON GOURMETS. HAN
SIDO UNOS DIAS MUY INTENSOS Y
BIEN APROVECHADOS.

—MANUEL YEBRAS / JOSPER

“Incredible, amazing, how
did they ever think of
that?” are the phrases most
often uttered by visitors in
front of their showcases.
More than 1,500 novelties
that contribute to gastro-
nomic progress and set the
trends for 2023. Surprising
combinations, unusual fla-
vors, new processing techni-
ques. ..

Dare to!

Among the products, innova-
tions as original as Ben-
bo Gourmet’s lemon-flavored
0il, a whiskey aged in cha-
rred barrels with seaweed
from Central Hisumer or
Ginmachine’s seaweed-dis-
tilled gin, which was also
the Incognito Product 2023,
stand out. To quench the
thirst Hidromiel del Pue-
blo presented its artisanal
drink made with home-grown
honeys and with the Biosphe-
re Reserve seal, while Bo-
degas Mayador presented its
Xana Cider with strawberry
and lime flavor, fresh and
with a touch of acid, deli-
cious!

WE ARE VERY HAPPY TO HAVE BEEN
AT THE SALON GOURMETS. IT HAS
BEEN A VERY INTENSE AND WELL
SPENT DAYS.

—MANUEL YEBRAS / JOSPER
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2. Lasinnovadoras
anchoas con
aroma a trufa
negra de Callol
Serrats.

3. Conservas Zallo
presentd sus
lomos de bonito
del norte con
aceite de oliva
virgen ECO en
Organic Area.

4. Hidromiel del
Pueblo fusiona
apiculturay
enologia en La
Rioja.

5. Los originales
sabores de
cremas de
frutos secos de
GranoVita.

6. Pago Valle de
los Molinos
elabora sus
quesos artesa-
nalmente con
leche de oveja
en los montes
de Toledo.

7. Bodegas Ma-
yador presentd
su sidra 100%
natural.

8. Elinnovador
whisky de Cen-
tral Hisumer.

9. Algae ginebra
destilada de
algas de Gin
Machine.

10. Aceites, sales
elaboradas con
frutas natura-
les, té e infusio-
nes de ben-BO.
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INNOVATION & ORGANIC

The innovative
anchovies with
black truffle
aroma from
Callol Serrats.
Conservas Zallo
presented its
white tuna loins
with ECO virgin
olive oil at Or-
ganic Area.
Hidromiel del
pueblo fuses
beekeeping and
oenology in La
Rioja.

The original
flavours of
GranoVita nut
creams.

Pago Valle de
los Molinos
makes its
cheeses using
artisan sheep’s
milk in the
mountains of
Toledo.
Bodegas Maya-
dor produces
100% natural
cider.

8. Central
Hisimer’s inno-
vative whisky.

9. Algae gin disti-
Iled from algae
by Gin Machine.

10. Oils, salts made
from natural
fruits, tea and
infusions from
ben-BO.
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1.

12.

13.

INNOVACION Y ECO

Mermelada
ecolégica de
Onesimum.
Alga codium
de produccion
ecoldgica en
conserva de
Porto Muifios.
Mermelada de
aloe vera ecol6-
gica de la em-
presa familiar
Hierro Aloe.

14. Las Palettas

ecoldgicas y na-
turales Nordwik
elaboradas con
frutas y verdu-
ras de primera
calidad.

aroma de trufa negra de Ca-
110l Serrat y el queso cura-
do de oveja con infierno de
Quesos Vegamancha jsdlo apto
para valientes! Su sabor pi-
cante hizo llorar a mas de
(Unas migas de atun
con salsa de curry o una ha-
rina de nuez integral? son
las novedades de Conservas
Zallo y Pago Valle de los
Molinos.

uno.

Muy verde

En el espacio eco sobresa-
lieron los helados de fru-
tas y verduras Nordwick,

la mousse de aceitunas de
La Gincana,
aloe vera de Hierro Aloe, el
tomate entero pelado en agua
de mar de Onésimun Organic

Products y el codium de pro-
duccidén ecoldgica en conser-
va de Porto Muifos. El toque
dulce lo puso Granovita con

la mermelada de

su crema de anacardos con
café y datiles eco,
para desayunos y postres.

ideal

The anchovy fillets with
black truffle aroma from
Callol Serrat and the cu-
red sheep’s cheese with

hell from Quesos Vegamancha
also attracted attention,
only suitable for the brave!
Their spicy flavor made more
than one of us cry.
tuna crumbs with curry sauce
or a whole nut flour? these

Some

are the novelties of Conser-
vas Zallo and Pago Valle de
los Molinos.

Very green

Nordwick
fruit and vegetable ice

In the eco space,

creams, olive mousse from La
Gincana, aloe vera jam from
Hierro Aloe, whole peeled
tomatoes in sea water from
Onésimun Organic Products
and canned organic codium
from Porto Muifos stood out.
The sweet touch was provided
by Granovita with its cas-
hew cream with coffee and
organic dates, ideal for
breakfasts and desserts.
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11. Organic mar- 14. Nordwik organic

malade from and natural ice-
Onesimum. lolly made with
12. Organic can- top quality fruit
ned Codium and vegetables.

seaweed from
Porto Muifios.

13. Organic aloe
vera jam from
the family com-
pany Hierro
Aloe.
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ESTE sALON QUE
FuTBOL SE PUEDE

OCUPA 10 CAMPOS DE

DEFINIR TAMBIEN DE

DIFERENTES MANERAS PORQUE SON 10 CAMPOS

DE TALENTO, DE

ESPANA Y
NUESTRA GASTRONOMiA.

DE PLACER PARA DI

EXCELENCTA, DE MARCA

SFRUTAR DE

—~JOSE LUIS MARTiNEZ-ALMEIDA | ALCALDE

DE MADRID

. ESTE ES UNO DE LOS ENCUENTROS

A NIVEL EUROPEO Y MUNDIAL DE '
CONFIRMAN QUE NO soLO

1EN CANTIDAD,
EMUESTRA QUE EsPAN

LOS CINCO PABELLONES

HAY CALIDAD SINO TAMB

pLATAFORMA QUE D
MAS RICO DEL MUNDO.
—LUIS PLANAS PUCHADE

AGRICULTURA, PE

APOYO

THIS SALON THAT OCCUPIES 10 SOCCER
FIELDS CAN ALSO BE DEFINED IN DIFFERENT
WAYS BECAUSE THEY ARE 10 FIELDS OF
TALENT, EXCELLENCE, SPAIN BRAND AND
PLEASURE TO ENJOY OUR GASTRONOMY .

—JOSE LUIS MARTINEZ-AL
-ALMEIDA / MAY
MADRID e

MAS IMPORTANTES
LA ALIMENTACION,

ES UNA GRAN
A ES EL pALS

s |/ MINISTRO DE
SCA Y ALIMENTACION

THIS IS ONE OF THE MOST IMPORTANT FOOD FAIRS
AT EUROPEAN AND GLOBAL LEVEL, THIS FIVE HALLS
CONFIRM THAT THERE IS NOT ONLY QUALITY BUT
ALSO QUANTITY, IT IS A GREAT PLATFORM THAT
SHOWS THAT SPAIN IS THE TASTIEST COUNTRY IN
THE WORLD.

—LUIS PLANAS PUCHADES / MINISTER OF

AGRICULTURE, FISHERIES AND FOOD
—INSTITUTIONAL
SUPPORT

INSTITUCIONAL

AUTORIDADES
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e ODUCTS, D o
THEIR PR : e
e S A ENORMOUS PANTRYETARY pon )
e Hg NUNEZ FEIJOO SECR
ALBERT -
oF THE pARTIDO pPOPUL

l BRASIL ES EL PAIS DE HONOR EN ESTA

EDICION DEL SALON GOURMETS, TENEMOS UNA
CULINARIA MUY DIVERSIFICADA Y ESTA ES UNA
OPORTUNIDAD PARA MOSTRAR A LA GENTE DE
ESPANA NUESTRA CULTURA GASTRONOMICA.
—ORLANDO LEITE RIBEIRO / EMBAJADOR DE

BRASIL

OUR GASTRONOMIC CULTURE

—ORLA
NDO LEITE RIBEIRO / AMBASSADOR OF

BRAZTL
Durante la The
inauguracion inauguration
del 36 Salén of the 36 Salon
Gourmets se Gourmets was
dieron cita attended by

las mas altas
autoridades del
sector a nivel
nacional.

AUTHORITIES

the highest
authorities of
the sector at
national level.
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3 SALOM
GOURMETS

SALUDAS Y RECORRIDO DE LUIS PLANAS PUCHADES,
MINISTRO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION /
GREETINGS AND TOUR BY LUIS PLANAS PUCHADES,
MINISTER OF AGRICULTURE, FISHERIES AND FOOD

AUTORIDADES 5@



LA MARCA DEL
ATUN ROJO
Elfm ¥ Lm@nzec'a 2

W..'iw

AUTHORITIES 51
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SALUDAS Y RECORRIDO DE JOSE LUIS MARTINEZ-ALMEIDA,
ALCALDE DE MADRID /

GREETINGS AND TOUR OF JOSE LUIS MARTINEZ-ALMEIDA,
MAYOR OF MADRID

AUTORIDADES
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‘SDE OL|VA DE ESPA!

96 WORLD LEADFR=

SALUDAS Y RECORRIDO DE BEGONA VILLACIS,
VICEALCALDESA DE MADRID /

GREETINGS AND TOUR OF BEGONA VILLACIS,
DEPUTY MAYOR OF MADRID

AUTHORITIES 57



VISITA DE ALBERTO NUNEZ FEIJOO,
PRESIDENTE DEL PARTIDO POPULAR /
VISIT OF ALBERTO NUNEZ FEIJOO,
PRESIDENT OF THE POPULAR PARTY

AUTORIDADES
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LIVA

DE ESPANA

ACEITES DE O

WORLD LEADERS

75
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CAMPEONATS oFiciay

TAPAS Y PINCHOS

COMUNIDAD Df MADED

OTRAS AUTORIDADES QUE TAMBIEN ASISTIERON
EL SALON GOURMETS /

OTHER AUTHORITIES WHO ALSO ATTENDED THE
SALON GOURMETS

AUTORIDADES
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INAUGURACION
OFICIAL

1. Foto oficial. Daniel Martinez Rodriguez,
viceconsejero de Turismo de la Comu-
nidad de Madrid, Arancha Priede Leza,
directora de Negocio Ferial de Ifema
Madrid, Begofia Villacis Sdnchez, primera
teniente de Alcalde y vicealcaldesa de
Madrid, Juan Arrizabalaga Azurmendi,
director general de Ifema Madrid, Paloma
Martin Martin, consejera de Medio Am-
biente, Vivienda y Agricultura de la Co-
munidad de Madrid, José Vicente de los
Mozos, presidente del Comité Ejecutivo
de Ifema Madrid, Luis Planas Puchades,
ministro de Agricultura Pesca y Alimenta-
cion, Francisco Lépez-Bago, presidente y
consejero delegado del Grupo Gourmets,
José Luis Martinez-Almeida Navasqiiés,
alcalde de Madrid, Orlando Leite Ribeiro,
embajador de Brasil, Pais de Honor del
36° Salén Gourmets, Marta Rivera de
la Cruz, consejera de Cultura, Turismo
y Deporte de la Comunidad de Madrid,
Angel Asensio Laguna, presidente de la
Camara Oficial de Comercio, Industria'y
Servicios de Madrid y vicepresidente de
Ifema Madrid junto a Almudena Maillo
del Valle, concejala delegada de Turismo
del Ayuntamiento de Madrid.

2. El primero en llegar fue el alcalde de
Madrid que fue recibido por Francisco
L6pez-Bago.

3. Begofia Villacis no quiso perderse un afio
mas el Salén Gourmets.

4. El ministro, saludd a todas las autorida-
des que le recibieron en la puerta Norte
de Ifema Madrid, una de ellas fue Itziar
Goémez Ldpez, consejera de Desarrollo
Rural y Medio Ambiente del Gobierno de
Navarra.

5. Angel de Oteo Mancebo, director general
de Agricultura, Ganaderia y Alimentacion
de la Comunidad de Madrid.

6. Marta Nieto Novo, directora general de
Comercio y Consumo de la Consejeria
de Economia, Hacienda y Empleo de la
Comunidad de Madrid.

AUTORIDADES

10.

1.

12.

13.

El presidente del Grupo Gourmets dio la
bienvenida a las autoridades y visitantes
asistentes a la 362 edicidn del Salon
Gourmets.

El ministro y el presidente del Grupo
Gourmets junto al secretario general de
la Denominacidn de Origen Baena, José
Manuel Bajo Prado.

En el Tunel del Vino / MAPA, brindaron
con Fernando Miranda Sotillos, secreta-
rio general de Agricultura y Alimentacion
del MAPA.

Maria Elena Escobar Sdnchez, directora
general de Alimentacion de Castilla-La
Mancha recibié al ministro en el stand
de su comunidad.

Benedetto Giuntini, ministro consejero
de la Embajada de Italia y Jaime Revilla,
vicepresidente de la Cdmara de Co-
mercio Italiana ofrecieron al ministro el
corte de cinta de su stand, junto a ellos
Nicoletta Negrini, directora ejecutiva en
Negrini.

Nicola Polinelli, director de Quesos de
Suiza para Espaiia junto a Hanspeter
Mock, embajador de Suiza, en el stand
Quesos de Suiza.

Maria Isabel Artime Garcia, secretaria
general de Pesca del MAPA, Francisco
L6pez-Bago, el ministro, Paloma Fuentes
Cegarra e Isaac Hemo, director comercial
del Grupo Fuentes.

20.

21.

22.

La comitiva pard en el stand de Mahou-
San Miguel.

En el stand de Brasil, Pais de Honor de
la 362 edicidn, junto a su embajador
Orlando Leite Ribeiro.

Brindis de Juan Guillermo Blanco Gémez,
consejero de Desarrollo Rural, Ganade-
ria, Pesca, Alimentacion y Medio Ambien-
te del Gobierno de Cantabria, el ministro,
Fernando Miranda Sotillo y Francisco
Lopez-Bago.

A'la izquierda del ministro, Antonio Luen-
go Zapata, consejero de Agua, Agricultu-
ra, Ganaderia y Pesca y Remedios Garcia
Poveda, directora general de Agricultura,
Industria Alimentaria y Cooperativismo
Agrario junto con varios expositores
todos ellos de la Regién de Murcia.

En el stand de La Rioja, Nuria Bazo Las
Heras, directora general de Desarrollo
Rural y Reto Demogréfico, el ministro,
Eva Hita Lorite, consejera de Agricultura,
Ganaderia, Mundo Rural, Territorio y
Poblacidn, Clara Espinosa, presidenta
del Consejo Regulador DOP Aceite de La
Rioja y Francisco Lopez-Bago.

Alicia Vanoostende Simili, consejera de
Agricultura, Ganaderia y Pesca del Go-
bierno de Canarias, el ministro, Minerva
Alonso Santana, consejera del Area

de Industria, Comercio y Artesania del
Cabildo de Gran Canaria y el presidente
de la Comisién de Comercio Interior de
la Cdmara de Comercio de Gran Canaria,
Eugenio Sénchez Sanchez.

En el stand del Gobierno de Aragdn don-
de le recibid el consejero de Agricultura,
Ganaderia y Medio Ambiente de dicha
comunidad, Joaquin Olona Blasco (a la
dcha. del ministro).

A'la dcha. del ministro, lhor Ivanchenko,
primer secretario y jefe de comercio

de Ucrania, junto con expositores del
mencionado pais.

En el stand de la Interprofesional del
Aceite de Oliva Espariol, José Miguel
Herrero, director general de la Industria
Alimentaria del Ministerio de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentacion, Teresa Pérez
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23.

24.

25.

Millén, directora gerente de la Interprofe-
sional del Aceite de Oliva Espafiol, Fran-
cisco Ldpez-Bago, Juan Manuel Hidalgo,
técnico y miembro del Grupo de trabajo
de la Interprofesional por Cooperativas
Agroalimentarias de Espafia, Fernando
Miranda, Primitivo Fernandez, vocal de

la Junta Directiva de la Interprofesional

y director de ANIERAC (asociaciones de
envasadores), Luis Planas y Pedro Barato
Trigueros, presidente de la Interprofesio-
nal del Aceite de Oliva Espafiol.

Daniel Quesada, secretario general de la
Agencia Agraria y Pesquera de Andalucia
(AGAPA), Marta Bosquet Aznar, presi-
denta del Instituto Andaluz de Investi-
gacion y Formacion Agraria, Pesquera,
Alimentaria y de la Produccién Ecolégica
(IFAPA), Carmen Cristina de Toro Navero,
directora general de Industrias, Inno-
vacion y Cadena Agroalimentaria de la
Junta de Andalucia, Maria Isabel Artime
Garcia, José Carlos Alvarez, director ge-
rente de la Agencia Agraria y Pesquera de
Andalucia (AGAPA), Carmen Crespo Diaz,
consejera de Agricultura, Pesca, Agua'y
Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia
y el ministro.

Francisco Javier Lozano Blanco, diputado
de Promocidn y Turismo de la Diputacién
Provincial de Jaén mostrd al ministro,
junto a Carmen Crespo Diaz, los produc-
tos de la provincia.

En el stand del Principado de Asturias

le recibieron (de izq. a dcha.) Alejandro
Jesus Calvo Rodriguez, consejero de
Medio Rural y Cohesidn Territorial, Maria
Begofa Ldopez Fernandez, directora

AUTORIDADES

26.

21.

28.

29.

30.

31

32.

33.

34.

35.

general de Desarrollo Rural y Agroali-
mentacion y Bruno Lopez Vizeén, director
general de Asturex.

En el stand de la Comunidad de Madrid
le esperaban las consejeras Paloma Mar-
tin Martin, de Medio Ambiente, Vivienda
y Agricultura y Marta Rivera de la Cruz,
de Cultura, Turismo y Deporte junto al
chef Juan Pozuelo.

En el stand de Canad4 les recibié Mazen
Mahfouz, agregado comercial y alto
comisionado para el comercio de la
embajada del pais americano.
Flanqueando al ministro los responsa-
bles de las dos consejerias de la Xunta
de Galicia, Rosa Quintana Carballo, con-
sejera de Mary José Gonzalez Vazquez,
consejero de Medio Rural.

En el stand de la Generalitat Valenciana
les esperaba Carmen Montoro, subdirec-
tora general de Produccién Ecoldgica y
Calidad Agroalimentaria.

En el stand de Hijos de Rivera, les
recibié Manel Pérez Pifidn director de
Marketing & RRPP de la compafiia.

El ministro junto a Juan Antonio Garcia
Garcia, vicepresidente de la Diputacion
Provincial de Huelva.

Antonio Cabezas Garcia, director general
de Agricultura y Ganaderia, Begofia
Garcia Bernal, consejera de Agricultura,
Desarrollo Rural, Poblacién y Territorio
de laJunta de Extremadura, el ministroy
Fernando Miranda.

En el stand de Castillay Ledn - Tierra de
Sabor, Francisco Lopez-Bago, Gerardo
Duefias Merino, consejero de Agricultura,
Ganaderia y Desarrollo Rural, el ministro
yJuan Garcia-Gallardo Frings, vicepresi-
dente de la Junta de Castillay Ledn.

El alcalde de Madrid también asistid el
lunes a la inauguracion y comenz6 su
ronda de saludas con Mazen Mahfouz,
agregado comercial y alto comisionado
para el comercio de la embajada de Ca-
nadd y Orlando Leite Ribeiro y Hanspeter
Mock, embajadores de Brasil y Suiza
respectivamente.

Benedetto Giuntini, ministro consejero
de la embajada de Italia y Jaime Revilla,
vicepresidente de la Cdmara de Comer-
cio Italiana.
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36.

3r.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44.

45.

Maria Isabel Artime Garcia, secretaria
general de Pesca del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacidn.

Juan Garcia-Gallardo Frings, vicepresi-
dente de la Junta de Castillay Ledn.

José Gonzdlez Vazquez, consejero de
Medio Rural de la Xunta de Galicia.

Eva Hita Lorite, consejera de Agricultura,
Ganaderia, Mundo Rural, Territorio y
Poblacion del Gobierno de La Rioja.
Antonio Luengo Zapata, consejero de
Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca de
la Regién de Murcia.

Joaquin Olona Blasco, consejero de
Agricultura, Ganaderia y Medio Ambiente
del Gobierno de Aragon.

Itziar Gémez Lopez, consejera de
Desarrollo Rural y Medio Ambiente del
Gobierno de Navarra.

Gerardo Duefias Merino, consejero de
Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural
de laJunta de Castillay Ledn y Begofia
Garcia Bernal, consejera de Agricultura,
Desarrollo Rural, Poblacién y Territorio de
la Junta de Extremadura.

Rafael Séez Gonzélez, director general
del Instituto Tecnoldgico Agrario (ITACyL)
de Castillay Ledn.

El alcalde de Madrid y AlImudena Maillo
del Valle, concejala delegada de Turismo
del Ayuntamiento de Madrid en el stand
de Mercamadrid, donde visitaron la em-
presa de panes OKIN recibidos por Javier
Fernandez, responsable comercial Zona
Centro y Natalia Urdampilleta, responsa-
ble de Comunicacién y Marketing.
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El alcalde y la concejal delegada conver-
san con Julia Gonzalo, directora propieta-
ria de Congelados Cientocinco junto con
David Chica Marcos, director general de
Mercamadrid.

José Luis Gancedo, de la empresa homo-
nima, dedicada al producto de casqueria
de origen bovino, ovino y porcino en el
stand de Mercamadrid.

El alcalde quiso mostrar su maestria
como tirador de cerveza en el stand del
Grupo Mahou-San Miguel.

Javier Ollero Colomo, presidente de la
Federacién de Mercados de Madrid
(COCAM) le ensefig varios productos
madrilefios.

Juan Arrizabalaga Azurmendi, director
general de [fema Madrid acompafié al
alcalde en su recorrido por el Saldn
Gourmets.

La Federacion de Mercados de Madrid,
fue el punto de prensa del alcalde.

El alcalde inaugurd el 36° Salén
Gourmets el dia de su cumpleafios y
Francisco Lopez Canis, presidente de
honor del Grupo Gourmets le obsequié
con una tarta.

Begofia Villacis a su llegada saludo a las
autoridades, aqui con Eva Hita Lorite de
La Rioja.

Antonio Luengo Zapata de la Regién de
Murcia.

Joaquin Olano del Gobierno de Aragén.
Teresa Peréz, el actor Nicolds Coronado,
Begofia Villacis, Pedro Barato, el cocinero
Julius Bienert, Juan Manuel Hidalgo y
Reyes Ldpez, directora adjunta del Grupo
Gourmets.

Enrique Valle gerente de Conservas
Arlequin de Santofia.

Junto a José Portas y Carlos Ronda de
Discarlux acompafiados por Beatriz Pino,
responsable de comunicacién de la
vicealcaldesa.

Susana Vargas Fernandez, jefa de Asun-
tos Publicos y Regulacidn, Reyes Lépez,
Begofia Villacis y Juanjo Madariaga direc-
tor de Relaciones Externas de Mercado
de Mahou-San Miguel.

El actory presentador Sergio Pazos
entrevisto a la vicealcaldesa.
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El miércoles 19 de abril asistid Alberto
Nufiez Feijoo, presidente del Partido Po-
pular, realizé un recorrido acompafiado
por Francisco Lépez-Bago. Aqui junto a
Rocio Hervella, CEO de Prosol y Ricardo
Oteros CEO de Supracafé.

Con Diego Armando Garcia, ventas y
marketing de la empresa gallega de
patatas fritas Bonilla a la Vista.

Feijéo junto a Silvia Lorades del catering
The Cook.

Milagros Marcos Ortega, diputada del
Partido Popular, acompaiié a Nufiez
Feijéo en la visita al Saléon Gourmets
donde brindaron con una cerveza
Estrella Galicia con Pedro Pastur, Trade
Marketing Manager Canal Horeca en
Hijos de Rivera.

También brindaron en el stand Sorlut
junto a su directora, Laure Sorlut.

Con José Angel Mozos, director general
de Serpeska.

Con Pablo Barros Cordero, consejero
delegado en Cecinas Pablo.

Encuentro con los empresarios gallegos
de las dos consejerias de Mary de Medio
Rural de la Xunta de Galicia.

Francisco Lopez-Bago, Alberto Leonardo
propietario de Conservas Leonardoy
Alberto Nufiez Feijoo.
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En el Stand de la Comunidad de Madrid
con los empresarios madrilefios junto a
Nicolés Benito, presidente de ASEACAM
(a la dcha. de Feij6o) y Angel de Oteo,
director General de Agricultura de la
Comunidad de Madrid (dcha.).

Vicente Azpitarte Pérez (izq.) delegado de
la Junta de Andalucia en Madrid quiso
ensefiarle los productos de su comuni-
dad.

Francisco Lopez-Bago, Reyes Ldpez,
Beatriz Brunet Morales-Arce, CEO de
from:BEA estudio de alta costura en las
artes de la mesa y Alberto Nufiez Feijoo.
En el stand de la Regién de Murcia le
agasajaron con productos de la tierra.
Junto a Bernardo Herndndez Tinoco,
propietario de BEHER.

Pedro Barato les recibid en el stand de
Aceites de Oliva de Espafia.

En el stand de la Comunidad de Madrid,
region invitada. Angel de Oteo, el chef
Juan Pozuelo, Paloma Martin Martin,
Fernando Balmaseda, director del Salén
Gourmets, Marta Rivera de la Cruzy
Daniel Martinez Rodriguez.

En el stand de Castilla-La Mancha,
Maria Elena Escobar Sanchez, Francisco
Lépez-Bago, Francisco Martinez Arroyo,
consejero de Agricultura, Agua y Desarro-
llo Rural que asisti6 el miércoles 19y
Silvia Nieto Sevillano, director general de
Politicas Agroambientales.

Juan Garcia-Gallardo Frings, vicepresi-
dente de la Junta de Castillay Ledn asis-
tid el jueves 20 de abril a la entrega de
premios del 28° Campeonato de Espaiia
de Sumilleres Tierra de Sabor.

José Antonio Aparicio Gregorio, presi-
dente de Hosteleria de Madrid, Josep
Sénchez-Llibre, presidente de Foment
del Treball y Miguel Garrido de la Cierva,
presidente de la CEIM (confederacion
empresarial de Madrid-CEOE) en una
de las actividades de la Comunidad de
Madrid.

Francisco Lopez-Bago, Luis Planas
Puchades, José Luis Martinez-Almeida
Navasqliés y Begofia Villacis Sdnchez
en el stand del Ministerio de Agricultura
Pesca y Alimentacion, el Pais Més Rico
del Mundo.
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OFFICIAL
INAUGURATION

1. Official photo. Daniel Martinez Rodriguez,
Deputy regional minister of Tourism of the
Community of Madrid, Arancha Priede
Leza, director of Trade Fair Business of
Ifema Madrid, Begofa Villacis Sédnchez,
first deputy mayor and deputy mayoress
of Madrid, Juan Arrizabalaga Azurmendi,
general manager of Ifema Madrid, Paloma
Martin Martin Martin, regional minister of
Environment, Housing and Agriculture of
the Community of Madrid, José Vicente
de los Mozos, president of the Executive
Committee of Ifema Madrid, Luis Planas
Puchades, regional minister of Agriculture,
Fisheries and Food, Francisco Lépez-Bago,
president and CEQ of Grupo Gourmets,
José Luis Martinez-Almeida Navasqiiés,
mayor of Madrid, Orlando Leite Ribeiro, am-
bassador of Brazil, Country of Honor of the
36th Salon Gourmets, Marta Rivera de la
Cruz, regional minister of Culture, Tourism
and Sport of the Community of Madrid,
Angel Asensio Laguna, president of the
Official Chamber of Commerce, Industry
and Services of Madrid and vice president
of Ifema Madrid together with Aimudena
Maillo del Valle, delegate councilor for
Tourism of the Madrid City Council.

2. Thefirst to arrive was the Mayor of Madrid
who was received by Francisco Lépez-Bago.

3. Begona Villacis did not want to miss one
more year the Salon Gourmets.

4. The minister greeted all the authorities who
received him at the North Gate of Ifema
Madrid, one of them was Itziar Gomez
Lépez, regional minister of Rural Develop-
ment and Environment of the Government
of Navarra.

5. Angel de Oteo Mancebo, general director
of Agriculture, Livestock and Food of the
Community of Madrid.

6.  Marta Nieto Novo, director general of Trade
and Consumer Affairs of the regional Minis-
try of Economy, Finance and Employment
of the Community of Madrid.
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The president of Grupo Gourmets welco- 19.
med the authorities and visitors attending

the 36th edition of Saldon Gourmets.

The minister and the president of Grupo
Gourmets with the secretary general of the

Baena Designation of Origin, José Manuel

Bajo Prado.

In the Wine Tunnel / MAPA, they toasted

with Fernando Miranda Sotillos, secretary

general of Agriculture and Food of the 20.

MAPA.

Maria Elena Escobar Sanchez, general

director of Food of Castilla-La Mancha

received the minister at the stand of her

region. 21.
Benedetto Giuntini, minister counselor of

the Embassy of Italy and Jaime Revilla,

vice president of the Italian Chamber of

Commerce offered the minister the ribbon 22.

cutting of their stand, together with Nico-
letta Negrini, Executive director at Negrini.
Nicola Polinelli, director of Cheeses of
Switzerland for Spain with Hanspeter Mock,
ambassador of Switzerland.

Maria Isabel Artime Garcia, secretary
general of Fisheries of MAPA, Francisco
Lopez-Bago, the minister, Paloma Fuentes
Cegarra and Isaac Hemo, commercial
director of Grupo Fuentes.

The retinue visited the stand of Mahou-San
Miguel.

At the stand of Brazil, Country of Honor

of the 36th edition, with its ambassador
Orlando Leite Ribeiro.

Toast of Juan Guillermo Blanco Gémez,
regional minister of Rural Development,
Livestock, Fisheries, Food and Environ-
ment of the Government of Cantabria, the
minister, Fernando Miranda Sotillo and
Francisco Lépez-Bago.

To the left of the minister, Antonio Luengo
Zapata, regional minister of Water, Agricul-
ture, Livestock and Fisheries and Remedios
Garcia Poveda, general director of Agricul-
ture, Food Industry and Agricultural Coope-
rative together with several exhibitors, all of
them from the Region of Murcia.

At the stand of La Rioja, Nuria Bazo Las He-
ras, director general of Rural Development
and Demographic Challenge, the minister,
Eva Hita Lorite, regional minister of Agricul-
ture, Livestock, Rural World, Territory and
Population, Clara Espinosa, president of
the Regulatory Council PDO Oil of La Rioja
and Francisco Lépez-Bago.

Alicia Vanoostende Simili, regional minister
of Agriculture, Livestock and Fisheries of
the Government of the Canary Islands, the
minister, Minerva Alonso Santana, regional
minister of Industry, Trade and Crafts of the
Cabildo de Gran Canaria and the president
of the Internal Trade Commission of the
Chamber of Commerce of Gran Canaria,
Eugenio Sanchez Sanchez.

At the stand of the Government of Aragon,
where he was received by the regional
minister of Agriculture, Livestock and Envi-
ronment of Aragon, Joaquin Olona Blasco
(to the right of the minister).

To the right of the minister, Ihor Ivan-
chenko, First Secretary and Head of

Trade of Ukraine, together with Ukrainian
exhibitors.

At the stand of Interprofesional del Aceite
de Oliva Espafiol, José Miguel Herrero,
director general of the Food Industry of the
Ministry of Agriculture, Fisheries and Food,
Teresa Pérez Millan, managing director of
Interprofesional del Aceite de Oliva Espa-
fiol, Francisco Lépez-Bago, Juan Manuel
Hidalgo, technician and member of the
Working Group of the Interprofesional del
Aceite de Oliva Espafiol, Francisco Lopez-
Bago, Juan Manuel Hidalgo, technician and
member of the Interprofessional Working
Group for Agrifood Cooperatives of Spain,
Fernando Miranda, Primitivo Fernandez,
member of the Board of Directors of the
Interprofessional and director of ANIERAC
(packers’ associations), Luis Planas and
Pedro Barato Trigueros, president of Inter-
profesional del Aceite de Oliva Espafiol.
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Daniel Quesada, general secretary of

the Agricultural and Fisheries Agency of
Andalusia (AGAPA), Marta Bosquet Aznar,
president of the Andalusian Institute for
Research and Training in Agriculture, Fishe-
ries, Food and Organic Production (IFAPA),
Carmen Cristina de Toro Navero, general
director of Industries, Innovation and
Agri-Food Chain of the Junta de Andalucia,
Maria Isabel Artime Garcia, José Carlos Al-
varez, Managing director of the Agricultural
and Fisheries Agency of Andalusia (AGAPA),
Carmen Crespo Diaz, regional minister of
Agriculture, Fisheries, Water and Rural
Development of the Junta de Andalucia and
the minister.

Francisco Javier Lozano Blanco, deputy of
Promotion and Tourism of the Provincial
Council of Jaén showed to the minister,
together with Carmen Crespo Diaz, the
products of the province.

At the stand of the Principality of Asturias
he was received (from left to right) by Ale-
jandro Jesus Calvo Rodriguez, regional mi-
nister of Rural Environment and Territorial
Cohesion, Maria Begofia Lépez Fernandez,
general director of Rural Development and
Agri-Food and Bruno Lépez Vizcon, general
director of Asturex.

Waiting for him at the stand of the Commu-
nity of Madrid were the regional Ministers
Paloma Martin Martin, of the Environment,
Housing and Agriculture, and Marta Rivera
de la Cruz, of Culture, Tourism and Sports,
together with the chef Juan Pozuelo.

At the Canadian stand they were received
by Mazen Mahfouz, commercial attaché
and high commissioner for trade of the
embassy of the American country.
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38.
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Flanking the minister were the heads of the
two departments of the Xunta de Galicia,
Rosa Quintana Carballo, regional minister
of the Sea, and José Gonzalez Vazquez,
regional minister of Rural Affairs.

At the stand of the Generalitat Valenciana
awaited them Carmen Montoro, deputy
director general of Organic Production and
Food Quality.

At the stand of Hijos de Rivera, they were
received by Manel Pérez Pifidn, director of
Marketing & PR of the company.

The minister with Juan Antonio Garcia Gar-
cia, vice-president of the Provincial Council
of Huelva.

Antonio Cabezas Garcia, general director of
Agriculture and Livestock, Begofia Garcia
Bernal, regional minister of Agriculture, Ru-
ral Development, Population and Territory
of the regional Government of Extremadura,
the minister and Fernando Miranda.

At the Castilla y Ledn - Tierra de Sabor
stand, Francisco Lopez-Bago, Gerardo Due-
fias Merino, regional minister of Agriculture,
Livestock and Rural Development, the
minister and Juan Garcia-Gallardo Frings,
vice president of the Junta de Castillay
Ledn.

The mayor of Madrid also attended the inau-
guration on Monday and began his round of
greetings with Mazen Mahfouz, commercial
attaché and high commissioner for trade of
the Canadian embassy and Orlando Leite
Ribeiro and Hanspeter Mock, ambassadors
of Brazil and Switzerland respectively.
Benedetto Giuntini, minister counselor of
the Embassy of Italy and Jaime Revilla,

vice president of the Italian Chamber of
Commerce.

Maria Isabel Artime Garcia, secretary
general of Fisheries of the Ministry of
Agriculture, Fisheries and Food.

Juan Garcia-Gallardo Frings, vice president
of the Junta de Castilla y Ledn.

José Gonzélez Vazquez, regional minister of
Rural Environment of the Xunta de Galicia.
Eva Hita Lorite, councilor of Agriculture,
Livestock, Rural World, Territory and Popu-
lation of the Government of La Rioja.
Antonio Luengo Zapata, regional minister of
Water, Agriculture, Livestock and Fisheries
of the Region of Murcia.
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Joaquin Olona Blasco, regional minister of
Agriculture, Livestock and the Environment
of the Government of Aragon.

Itziar Gémez Lépez, regional minister of
Rural Development and the Environment of
the Government of Navarra.

Gerardo Duefias Merino, regional minister
of Agriculture, Livestock and Rural Deve-
lopment of the Government of Castillay
Ledn and Begofia Garcia Bernal, regional
minister of Agriculture, Rural Development,
Population and Territory of the Government
of Extremadura.

Rafael Sdez Gonzalez, general director of
the Agricultural Technological Institute
(ITACyL) of Castilla'y Ledn.

The Mayor of Madrid and Aimudena Maillo
del Valle, councilor delegate for Tourism of
the Madrid City Council at the Mercama-
drid stand, where they visited the bread
company OKIN, and were received by Javier
Fernéndez, commercial manager of the
Central Zone and Natalia Urdampilleta,
communication and marketing manager.
The mayor and the councilor delegate

talk with Julia Gonzalo, owner director of
Congelados Cientocinco together with
David Chica Marcos, general manager of
Mercamadrid.

José Luis Gancedo, from the company of
the same name, dedicated to beef, sheep
and pork offal products at the Mercama-
drid stand.

The mayor wanted to show his mastery as a
beer puller at the stand of the Mahou-San
Miguel Group.

Javier Ollero Colomo, president of the
Federation of Markets of Madrid (COCAM)
showed him several products from Madrid.
Juan Arrizabalaga Azurmendi, general direc-
tor of Ifema Madrid accompanied the mayor
on his tour of the Gourmets Fair.

AUTHORITIES

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.

59.

60.

The Federation of Markets of Madrid was
the mayor’s press point.

The mayor inaugurated the 36th Salon
Gourmets on his birthday and Francisco
Lopez Canis, honorary president of the
Gourmets Group, presented him with a
cake.

Begofia Villacis greeted the authorities at
her arrival, here with Eva Hita Lorite from
La Rioja.

Antonio Luengo Zapata of the Region of
Murcia.

Joaquin Olano of the Government of
Aragon.

Teresa Peréz, actor Nicolds Coronado,
Begofia Villacis, Pedro Barato, chef Julius
Bienert, Juan Manuel Hidalgo and Reyes
Lopez, deputy director of Grupo Gourmets.
Enrique Valle, manager of Conservas Arle-
quin de Santoiia.

Together with José Portas and Carlos Ronda
of Discarlux accompanied by Beatriz Pino,
head of communications for the deputy
mayor.

Susana Vargas Fernandez, head of Public
Affairs and Regulation, Reyes Ldopez,
Begona Villacis and Juanjo Madariaga, sales
executive manager of Mahou-San Miguel.
Actor and presenter Sergio Pazos inter-
viewed the Vice Mayoress.
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On Wednesday, April 19, Alberto Nifiez
Feijéo, president of the Partido Popular,
attended the event, accompanied by
Francisco L6pez-Bago. Here with Rocio
Hervella, CEO of Prosol and Ricardo Oteros
CEO of Supracafé.

With Diego Armando Garcia, sales and mar-
keting of the Galician potato chip company
Bonilla a la Vista.

Feijoo with Silvia Lorades of The Cook
catering company.

Milagros Marcos Ortega, deputy of the Par-
tido Popular, accompanied Nufiez Feijéo in
the visit to the Salén Gourmets where they
toasted with an Estrella Galicia beer with
Pedro Pastur, Trade Marketing Manager
Canal Horeca in Hijos de Rivera.

They also toasted at the Sorlut stand with
its director, Laure Sorlut.

With José Angel Mozos, general manager of
Serpeska.

With Pablo Barros Cordero, CEO of Cecinas
Pablo.

Meeting with Galician businessmen of the
two Ministries of the Sea and the Rural
Environment of the Xunta de Galicia.
Francisco Lopez-Bago, Alberto Leonardo
owner of Conservas Leonardo and Alberto
Nunez Feijéo.

At the stand of the Community of Madrid
with the Madrid businessmen together with
Nicolds Benito, president of ASEACAM

(to the right of Feij6o) and Angel de Oteo,
General Director of Agriculture of the Com-
munity of Madrid (right).

Vicente Azpitarte Perez (left) delegate of
the Meeting of Andalusia in Madrid wanted
to show him the products of his community.
Francisco Lopez-Bago, Reyes Lépez, Beatriz
Brunet Morales-Arce, CEO of from:BEA,

a table arts haute couture studio, and
Alberto Nufiez Feijéo.

At the stand of the Region of Murcia, he
was entertained with local products.
Together with Bernardo Hernandez Tinoco,
owner of BEHER.

Pedro Barato received them at the stand of
Aceites de Oliva de Espana.
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At the stand of the Community of Madrid,
the guest region. Angel de Oteo, director
general of Agriculture, Livestock and Food
of the CAM, chef Juan Pozuelo, Paloma
Martin Martin, Fernando Balmaseda, di-
rector of the Saldn Gourmets, Marta Rivera
de la Cruz, regional minister of Tourism and
Sports, and Daniel Martinez Rodriguez, De-
puty regional regional minister of Tourism.
At the Castilla-La Mancha stand, Maria
Elena Escobar Sdnchez, director general of
Food, Francisco Lépez-Bago and Francisco
Martinez Arroyo, regional minister of Agri-
culture, Water and Rural Development, who
attended on Wednesday 19.

Juan Garcia-Gallardo Frings, vice-president
of the Junta de Castilla y Ledn attended
the awards ceremony of the 28th Tierra de
Sabor Sommelier Championship of Spain
on Thursday, April 20.

José Antonio Aparicio Gregorio, president
of Hosteleria de Madrid, Josep Sanchez-
Llibre, president of Foment del Treball and
Miguel Garrido de la Cierva, president of
CEIM (business association of Madrid-
CEOQE) at one of the activities of the
Community of Madrid.

Francisco Lépez-Bago, Luis Planas Pucha-
des, José Luis Martinez-Almeida Navasq(iés
and Begona Villacis Sénchez at the stand
of the Ministry of Agriculture, Fisheries and
Food, The Tastiest Country of The World.
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ESTE SALON ES UNA REFERENCIA A NIVEL
GASTRONOMICO, CADA ANO CRECE E TNNOVA,

y EN ESTE CONCURSO
(GOURMETAPA BY FUE

EN CONCRETO
NTES) LOS 12 FINALISTAS

HAN PRESENTADO UNAS TAPAS MUY, MUY

TRABAJADAS.

—ISAAC HERMO / RESPONSABLE DEL

GRUPO FUENTES

THIS SALON IS A GASTRONOMIC
REFERENCE, EVERY YEAR IT GROWS AND
INNOVATES, AND IN THIS SPECIFIC
CONTEST (GOURMETAPA BY FUENTES) THE
12 FINALISTS HAVE PRESENTED VERY,
VERY ELABORATED TAPAS.

—ISAAC HERMO / RESPONSIBLE OF

GRUPO FUENTES

‘ ESTAMOS VIENDO MUCHA GENTE, HEMOS
COGIDO ESTE SALON CON MUCHAS GANAS,

ADEMAS HACEMOS poR PRIME

CONCURSO DEL MEJOR
DEL MUNDO.

_JOSE GOMEZ / DIRECTOR G

IBERICO JOSELITO

RA VEZ EL
BOCADILLO DE JAMON

ENERAL JAMON

WE ARE SEEING LOTS OF PEOPLE, WE WERE
REALLY LOOKING FORWARD TO THIS SALON,
BESIDES WE ARE QUITE EXCITED FOR
HOLDING THE WORLD'’S BEST HAM SANDWICH
CONTEST FOR THE FIRST TIME.

-JOSE GOMEZ / GENERAL MANAGER JAMON
IBERICO JOSELITO

GASTRO .

ACTIVIDADES

OLYMPICS
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LA CLAVE PARA ABRIR BIEN UNA OSTRA ES EL
DIA A DIA, ABRIR CUANTAS MAS MEJOR, ESTE
PREMIO ES EL RECONOCIMIENTO A MUCHOS ANOS
DE TRABAJO.

—-DAMIAN MARGARIT / MEJOR ABRIDOR DE

OSTRAS 2023

RE
THIS AWARD IS THE
OF MANY YEARS OF WORK
ARIT / BEST OYSTER

THE BETTER,
RECOGNITION
~DAMIAN MARG
OPENER 2923

La excelencia Professional

profesional

se dio cita en
decenas de
CONCUrsos,
presentaciones
y catas que
enriquecieron la
experiencia de
los visitantes.

EXHIBITORS

excellence
came together
in dozens of
competitions,
presentations
and tastings
that enriched
the visitors’
experience.
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Uno de los 12
concursantes
de Master Pin-
chos Gourmets
#productorio-
jano durante el
certamen.

La postura

fue uno de los
aspectos que
el jurado tuvo
en cuenta en el
campeonato de
escanciado de
sidra.

Los cocineros
mas creativos
reinventaron

el bocadillo de
jamén ibérico.
El atun rojo fue
el ingrediente
principal en

el concurso
GourmeTapa by
Fuentes

ACTIVIDADES

5. Los partipan-

tes volvieron a
sorprender con
sus propuestas
en el Burger
Combat.
Estrella Galicia
reunio a los me-
jores tiradores
de cerveza.
Desafio XChef
premia las bue-
nas practicas
ademas de la
destreza en los

fogones.

Ensalzar el producto y po-
ner en valor la labor de los
profesionales que lo tra-
bajan es la razén de ser de
las actividades que afio tras
afio se llevan a cabo en el
Salén Gourmets. La cantidad
de actividades crecid en pa-
ralelo al numero de pabello-
nes que albergaron nuevos y
sorprendentes concursos en
convivencia con los cléasi-
cos que ya nadie se quiere
perder. Cuatro fueron las
grandes novedades de esta
edicién: pinchos, tapas, bo-
catas y sidra.

Los nuevos

José Antonio Guerrero, chef
ejecutivo del Grupo Moga con
restaurantes en varias ciu-
dades, fue la estrella de
los nuevos concursos, pues
consiguid el primer pre-

mio tanto en Master Pinchos
Gourmets #productoriojano
con una elaboracidén que con-
tenia DOP alubia de Anguiano
y pera de Rincdn de Soto e
IGP chorizo y pimiento rio-
janos entre otros ingredien-
tes, como en GourmeTapa by
Fuentes con su Japotaco de
Atdn. Y, a partir de ahora,
para comer el Mejor Bocadi-
llo de Jamén Joselito 2023

The raison d’étre of the ac-
tivities carried out year
after year at Salon Gourmets
is to praise the product and
highlight the work of tho-
se professionals who know

it better. Activities grew
in parallel to the number of
halls that hosted new and
surprising competitions in
coexistence with the clas-
sics that nobody wants to
miss. Four were the great
novelties of this edition:
pinchos, tapas, sandwiches
and cider.

The new

José Antonio Guerrero, exe-
cutive chef of Moga Group
with restaurants in several
cities, was the star of the
new competitions, winning
first prize in both

Master Pinchos Gourmets
#productoriojano with a
dish containing PDO Anguia-
no beans and Rincén de Soto
pears and PGI Rioja chorizo
and peppers among other in-
gredients, and in GourmeTa-
pa by Fuentes with his Tuna
Japotaco. And, from now on,
to eat the Best Ham Sandwich
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One of the 12
contestants of
Master Pinchos
Gourmets #pro-
ductoriojano
during the con-
test.

Posture was
one of the as-
pects that the
jury took into
account in the
cider pouring
championship.
The most
creative chefs
reinvented the
Iberian ham
sandwich.

Red tuna was
the main in-
gredient in the
GourmeTapa by
Fuentes con-
test.

EXHIBITORS

Participants
surprised again
with their pro-

posals in the

Burger Combat.

Estrella Galicia
brought to-
gether the best
beer pourers.
Desafio XChef
rewards good
practices as
well as skill in
the kitchen.

IR gstrella Galicia

%
|
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8. Los jamones
DO Dehesa de
Extremadura
volvieron a
demostrar su
calidad en el
concurso de
cortadores.

9. Pablo Martin,
presidente de la
Unioén de Aso-
ciaciones Espa-
fiolas de Sumi-
Ileres, sostiene
el cartel de
Tierra de Sabor
en la entrega de
diplomas a los
semifinalistas.

10. Radu Christian
Gerhes fue el
ganador del
Campeonato
Arte de Cisoria,
El Encinar de

Humienta.

ACTIVIDADES

1.

Dos de los
participantes
del concurso de
cachopo, Terne-
ra Asturiana.

. Mauricio Garcia

de Quevedo,
director general
de FIAB, du-
rante la inau-
guracion de la
Jornada Innova-

gourmets.

. Francisco Lépez

Bago, presiden-
te del Grupo
Gourmets, en
la presentacién
de la mencio-
nada Jornada
Innovagour-
mets.

0 de Abril
[1:00H

quLp Sourmers
stand ' 4130
fema My fid
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The DO Dehesa
de Extremadu-
ra hams once
again demons-
trated their
quality in the
cutting contest.
Pablo Martin,
president of the
Spanish Some-
liers Associa-
tion, holds the
Tierra de Sabor
sign at the
presentation of
diplomas to the
semifinalist.

. Radu Christian

Gerhes was
the winner

of the Art of
Meat Cutting
Championship,
El Encinar de

Humienta.

EXHIBITORS

1.

12.

13.

Two of the
participants in
the cachopo
contest, Ternera
Asturiana.
Mauricio Garcia
de Quevedo,
general ma-
nager of FIAB,
during the In-
novagourmets
inauguration.
Francisco Lépez
Bago, president
of Grupo Gour-
mets, at the
presentation of
the mentioned
Innovagourmets

event.

hay que ir al restauran-

te Raiz de Vitoria (Alava)

y pedir que, por favor, lo
prepare Juan Antonio Villa-
mor. Todo acompafiado por la
sidra mejor servida del mun-
do, pues 24 profesionales se
dieron cita en el Campeona-
to Mundial de Escanciado /
Sidra de Asturias pero sélo
uno consiguié la postura,
machaque y entrega perfec-
tas, Wilkin Aquiles Bautista
Mendosa de la Sidreria Ave-
nida en Gijén.

Los jéovenes

En cada edicidén se van su-
mando nuevos concursos que
se abren paso entre la am-
plia oferta y se van afian-
zando como referentes en el
sector. Este es el caso del
Desafio XChef by Cervezas
1906, que premia, ademas de
la destreza en cocina, el
impacto social positivo, vy
se llevd a cabo en varias
regiones de Espafia, cuyos
ganadores acudieron a la fi-
nal en el Saldn Gourmets,
donde también se celebré el
certamen de la Zona Centro.
El ganador fue Julen Ber-
gantifos Santos de Islares

Joselito 2023 you have to

go to the Raiz restaurant in
Vitoria (Alava) and ask Juan
Antonio Villamor to please
prepare it for you. All ac-
companied by the best ser-
ved cider in the world, as
24 professionals gathered at
the Cider Pouring World Cham-
pionship / Cider of Asturias
but only one got the perfect
posture, mash and delivery,
Wilkin Aquiles Bautista Men-
dosa from the Avenida Cider
House in Gijon.

The young

In each edition new competi-
tions are added to the wide
offer quickly becoming bench-
marks in the sector. This is
the case of the XChef Cha-
llenge by 1906 Beers, which
rewards, in addition to coo-
king skills,
impact,
veral regions of Spain, who-
se winners attended the fi-
nal at Salon Gourmets,
the Zona Centro contest was

positive social
and was held in se-

where

also held. The winner was
Julen Bergantifios Santos
from Islares (Bilbao) with
his Celtic pork trotters in
green sauce with Cantabrian
hake kokotxa and arbeyos.
Another cook to follow clo-
sely is Mariana Hernéandez
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14. El Dia de Ca-
narias se tituld
La riqueza de
nuestro mar
Atlantico.

15. Periko Ortega
del restaurante
ReComiendo
ofrecié un show
cooking en el
Dia de Cérdoba.

16. Los mejores
abridores de
ostras se dieron
cita en este
legendario
concurso.

17. Francisco Lopez
Bago (izq.) en-
tregé el premio
a Oro Bailén en
el concurso de
AQOVE.

18. El premio al
Frutado Verde
Medio fue para
Finca Badenes
Picual.

19. En el mismo
concurso
Agatha Ruiz
de la Praday
Jacobo Gavira
fueron jurado
en el premio al
packaging del
AOQOVE.

20. El campeonato
GourmetQue-
sos reunié 100
semifinalistas.

21. Lafinal del
campeonato
GourmetQuesos
premié 20 cate-
goriasy gana-
dor absoluto.

22. Quique Dacosta
(7* Michelin)
ofrecié un show
cooking con el
café como hilo

conductor.

ACTIVIDADES 76



EXHIBITORS

. The Day of the
Canary Islands
was entitled
The richness
of our Atlantic
Sea.

. Periko Ortega
of ReComien-
do restaurant
offered a show
cooking on the
Day of Cérdoba.

. The best oyster
openers came
together in this
legendary con-
test.

Francisco Lo-
pez Bago (left)
delivered the
prize to Oro Bai-
Ién in the EVOO
contest.

. The prize in the
Green Medium
Fruity category
went to Finca
Badenes Picual.

. In the same

contest Agatha
Ruiz de la Prada
and graphic
designer Jacobo
Gavira were
part of the jury
in the packa-
ging prize.

20.

21.

22,

The Gour-
metQuesos
champions-

hip brought
together 100
semi-finalists.
GourmetQuesos
championship
awarded 20
categories and
one absolut
winner.

Quique Dacosta
(7* Michelin)
offered a show
cooking with
coffee as the
main theme.

7



23.

24,

25,

26.

El campeonato
de pizzas am-
plidé sus catego-
rias de 5 a 8.
Plzzeros de
toda Epsafa
presentaron sus
elaboraciones
alo largo de
los cuatro dias
ininterrumpida-
mente.
Miembros del
jurado miden

la longitud de
la pizza en la
categoria Piu
Larga.

Un presenta-
dor amenizd la
competicion.

ACTIVIDADES

27.

28.

29.

Uno de los
competidores
en la categoria
Pala finaliza su
elaboracion.
La prueba de
Acrobacia fue
una de las mas
concurridas.
Conocidas mar-
cas de calidad
patrocinaron el
evento.

XL

Walca Ibseria

/8



23.

24,

25,

26.

The pizza
championship
expanded its
categories from
510 8.

Plzzeros from
all over Spain
presented their
creations the
four days long.
Members of the
jury measure
the length of
the pizza in the
Piu Larga cate-
gory.

A host entertai-
ned the compe-
tition.

EXHIBITORS

27.

28.

29.

One of the com-
petitors in the
Pala category
finishes his
elaboration.
The Acrobatics
category was
one of the most
awaited.
Well-known
quality brands
sponsored the

event.

(Bilbao) con sus Manitas de
porco celta en salsa verde
con kokotxa de merluza cén-
tabra y arbeyos. Otra a la
que hay que seguir muy de
cerca es a Mariana Hernandez
Medina del restaurante E1
Baifo Street Food en Santa
Cruz de La Palma (Teneri-
fe), ganadora del 3° Burger
Combat, Campeonato de Espa-
fa de Hamburguesas Gourmets
/ Lantmdnnen 2023 mientras
que los amantes de la carne
bien cortada deberan acer-
carse al restaurante Big
Cow en Madrid para probar

el steak tartar con el que
Radu Christian Gerhes gand
el 4° Campeonato Nacional
Arte de Cisoria El Encinar
de Humienta / Grupo Gour-
mets. La Puerta de Cimade-
villa en Oviedo rindidé tri-
buto a su tierra alzandose
con el primer premio del 6°
Concurso Nacional “En busca
del Mejor Cachopo elaborado
con Ternera Asturiana I.G.P”
y mientras tanto, aquellos
deseosos de refrescarse, se
acercaron al VIII Campeonato
de Tiraje de Cerveza Estre-
1la Galicia y le pidieron al
ganador, David Quirds Gar-
cia, del Espacio Quirds en
Torrejon de Ardoz (Madrid)
que tirara una con la maes-
tria precisa.

Medina from El1 Baifo Street
Food restaurant in Santa
Cruz de La Palma (Tenerife),
winner of the 3¢ Burger Com-
bat, Hamburger Spanish Cham-
pionship Gourmets / Lant-
mannen 2023 while lovers of
well-cut meat should go to
Big Cow restaurant in Madrid
to try the steak tartar with
which Radu Christian Gerhes
won the 4t Art of Knife Meat
Cutting National Competition
E1l Encinar de Humienta /
Grupo Gourmets. La Puerta de
Cimadevilla in
tribute to its land by win-
ning the first prize in the
6t Best Asturian-Style Veal
Cutlet, Cachopo Contest and
meanwhile, those eager to
refresh themselves, approa-
ched the VIII Beer Pouring
Championship Estrella Ga-
licia and asked the winner,
David Quirés Garcia, from
Espacio Quirds in Torrejon
de Ardoz (Madrid) to pull
the perfect beer.

Oviedo paid
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30. Andras Bacso

31.

32.

33.

condujo la cata
del 30 aniversa-
rio de Oremus.
Cata Spanish
Wine Academy:
Homenaje a
nuestros rios,
presentada por
Zamora Com-
pany.

La misma com-
paiiia ofrecid
una cata de la
ginebra Martin
Miller’s.
Bodegas Protos
condujo una
masterclass
durante el
concurso de
sumilleres del
que es copatro-
cinador.

ACTIVIDADES

34. Bodegas Nu-

manthia celebré
su 25 aniver-
sario con una
cata.

Mencién aparte

...merecen otros dos cer-
tamenes jodvenes pero que
cada vez pisan mas fuerte,
relacionados con el AQOVE y
las pizzas. E1 2° Concur-
so Mundial AOVE Salén Gour-
mets, repartidé los primeros
premios asi: Frutado verde
intenso, Oro Bailén Hoji-
blanca; Frutado verde medio,
Finca Badenes Picual; Fru-

tado maduro, Palacio de los

Olivos Arbequina; Ecolégico
Saldén Gourmets, Makro Pre-
mium Picual Bio; AOVE DOP e

IGP, Palacio de los Olivos
Picual; Alto contenido en
polifenoles,
co Goémez Grosal y Packaging
Verde Divino

Pago Francis-

e Innovaciodn,
Ecoldégico Picual. Mientras
que el 2° Campeonato de Es-
pana de Pizzas Gourmet Cer-
veza 1906 Red Vintage amplid
sus categorias de cinco a
ocho, y brindd un especta-
culo constante durante los
cuatro dias que durd el
evento con numerosas exhibi-
ciones y master class.

Special mention

...deserve two other young
but increasingly strong com-
petitions related to EVOO
and pizzas. The 2" World
EVOO Competition Salon Gour-
mets, distributed the first
prizes as follows:
green fruity, Oro Bailén Ho-
jiblanca;

Intense

Medium green frui-
ty, Finca Badenes Picual;

Mature fruity, Palacio de

los Olivos Arbequina; Ecolo-
gical Salon Gourmets, Makro
Premium Picual Bio; AOVE

DOP and IGP, Palacio de los
Olivos Picual; High polyphe-
Pago Francisco
Gomez Grosal and Packaging
and Innovation,
no Ecoldgico Picual. The 2"
Gourmet Pizza Spanish Cham-
pionship 1906 Red Vintage
Beer expanded its categories
from five to eight and pro-
vided a constant spectacle

nol content,

Verde Divi-

during the four days of the
event with numerous exhibi-
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30

30. Andrés Bacsé ~ 34. Bodegas Nu-

led the Oremus manthia cele-

30th annivesary brated its 25th

tasting. anniversary
31. Spanish Wine with a tasting.

Academy: Tribu-
te to our Rivers,
was the tasting
presented by
Zamora Com-
pany.

32. The same com-
pany offered a
Martin Mlller’s
gin tasting.

33. Bodegas Protos
conducted a
masterclass
during the so-
mmelier contest
of which it is

CO-sponsor.

33
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35. Isaac Hermo,
responsable del
Grupo Fuentes,
entrego el ler
premio de su
concurso de
tapas a José
Antonio Guerre-
ro, chef ejecu-
tivo del Grupo
Moga que,
curiosamente,
también gané
el certamen de

pinchos.

ACTIVIDADES

Los premios se otorgaron a
Marco Reato, de Margheri-

to Pizza (Madrid) en Pizza
Clasica, Alberto Bracone,

de Dolce Vita (Santiago de
Compostela) en Pizza Napoli-
tana, Nicolds Rosenbaum en
Pizza Taglio, Luca Tripo-
1li, de Il Cortile (Valencia)
en Pizza sin Gluten, Felipe
Lobo Rodriguez, de Pizzeria
Venecia (Aranda del Duero)
en Pizza Piu Larga y Velo-
cidad, Cristina Georgita,

de 22.2 Gradi (Zaragoza) en
Pizza Pala y Joelson Nasci-
miento Gomes, de Grupo Con
Fuego (Madrid y Murcia) en
Acrobacia.

Los clasicos

Son los veteranos del Sa-
16n Gourmets, aquellos que
todos esperan aflo tras afo

y cuyo crecimiento ha sido
imparable desde la primera
edicién, hasta el punto de
que el 13° GourmetQuesos,
Campeonato de los Mejores
Quesos de Espaia amplid sus
categorias de 15 a 20 y en
esta ocasién, el ganador ab-
soluto fue Cremositos del
Zijar de la queseria Arte-
serena en Campanario (Ba-
dajoz). El espectaculo que
brinda el 15° Campeonato de
Espafia de Abridores de Os-
tras-Ecailleurs / Sorlut /
Grupo Gourmets batidé records
en esta Ultima edicidn pues
el ganador, Damian Marga-
rit Marian, de Ostras Daniel
Sorlut en Madrid, abrid los
30 bivalvos en 2 minutos 50
segundos, mientras que el
vencedor del 28° Campeonato
de Espaina de Sumilleres Tie-
rra de Sabor, que represen-

tions and master classes.
Prizes were awarded to Marco
Reato, of Margherito Pizza
(Madrid) in Classic Pizza,
Alberto Bracone, of Dolce
Vita (Santiago de Compos-
tela) in Neapolitan Pizza,
Nicolds Rosenbaum in Pizza
Taglio, Luca Tripoli, of Il
Cortile (Valencia) in Glu-
ten-free Pizza, Felipe Lobo
Rodriguez, of Pizzeria Ve-
necia (Aranda del Duero) in
Pizza Piu Larga and Speed,
Cristina Georgita, of 22.

2 Gradi (Zaragoza) in Pizza
Pala and Joelson Nascimiento
Gomes, from Grupo Con Fuego
(Madrid and Murcia) in Acro-
bacia.

The classics

They are the veterans of
Salon Gourmets, those that
everyone looks forward to
year after year and whose
growth has been unstoppable
since the first edition, to
the point that the 13t Gour-
metQuesos, The Best Spanish
Cheeses Championship expan-
ded its categories from 15
to 20 and, on this occasion,
the absolute winner was Cre-
mositos del Zujar from the
Arteserena cheese factory in
Campanario (Badajoz). The
spectacle offered by the 15
Oyster Opener-Ecailleurs /
Sorlut / Grupo Gourmets /
Spanish Championship broke
records in this latest edi-
tion as the winner, Damian
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35. Isaac Hermo, of

Grupo Fuentes,
delivered the
1st prize of its
tapas contest
to José Antonio
Guerrero, exe-
cutive chef of
Grupo Moga,
who, curiously,
also won the
pinchos con-
test.

EXHIBITORS

tard al pais en el certamen
mundial es Alejandro Rodri-
guez del restaurante Coque
en Madrid. Y por uUltimo, el
mas veterano, el 29° Concur-
so de Cortadores de Jamén /
Dehesa de Extremadura cuyo
primer premio fue para Agus-
tin Borreguero Gorjoén, de
Paisajes Gourmet en Madrid.

El futuro

La Jornada Innovagourmets

/ FIAB & Grupo Gourmets fue
otra de las grandes noveda-
des, un espacio donde las
empresas mas punteras en
tecnologia, investigacidn e
innovacién de la industria
alimentaria se dieron cita
para presentar las Ultimas
tendencias en produccidén y
sostenibilidad, mientras en
el show cooking Quique Da-
costa & Nespresso Profes-
sional: La experiencia del
café en sala el afamado chef

1« Premio_-

Margarit Marian, from Oys-
ters Daniel Sorlut in Ma-
drid, opened the 30 bivalves
in 2 minutes 50 seconds,
while the winner of the 28t
Sommeliers Spanish Champion-
ship Tierra de Sabor, who
will represent the country
in the world contest is Ale-
jandro Rodriguez from the
restaurant Coque in Madrid.
And finally, the most ve-
teran, the 29* Ham Cutting
Contest / Dehesa de Extrema-
dura, whose first prize went
to Agustin Borreguero Gor-
joén, from Paisajes Gourmet
in Madrid.

El futuro

The Innovagourmets / FIAB
& Grupo Gourmets Conference
was another of the great no-
velties, a space where the
leading companies in tech-
nology, research and inno-
vation in the food industry

e

essnmsans Dop milauras:® = ———
RN e —
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36. Alejandro
Rodriguez San-
chez Pardo,
mejor sumiller
de Espafia
2023, con Patri-
cia Mansilla, de
Gran Cru Aca-
demy, centro de
formacidon en
sumilleria.

ACTIVIDADES

presentd rompedoras elabo-

raciones con café. Cérdoba y
Canarias fueron protagonis-

tas con sendas jornadas com-
pletas donde presentaron sus
abundantes despensas y bode-
gas a través de charlas, de-
gustaciones y show cookings.

Las catas

En esta edicidén el Saldn
Gourmets contdé con una se-
rie de catas excepcionales;
en el 30° Aniversario de
Oremus el grupo Tempos Vega
Sicilia realizdé un recorri-
do por sus soberbios vinos
hungaros, mientras que en

la Cata vertical celebracidn
25° Aniversario de Bodega
Numanthia (LVMH) recorrieron
la historia de sus exclusi-
vas etiquetas. Zamora Com-
pany organizé dos singulares
catas; Spanish Wine Academy:
Homenaje a nuestros rios y
Sala de Personal: Bajando
las escaleras de Ginbo Group
by Martin Miller’s Gin.

met to present the latest
trends in production and
sustainability, while in the
show cooking Quique Dacos-
ta & Nespresso Professional:
Coffee experience in the
hall the famous chef presen-
ted groundbreaking prepara-
tions with coffee. Cordoba
and the Canary Islands were
protagonists during a whole
day each where they presen-
ted their abundant pantries
and wineries through talks,
tastings and show cookings.

The tastings

In this edition, Salon Gour-
mets featured a series of
exceptional tastings; in the
30th Anniversary of Oremus,
Tempos Vega Sicilia group
made a tour of their superb
Hungarian wines, while in
the Bodega Numanthia 25th
Anniversary Vertical Tas-
ting Celebration (LVMH) they
toured the history of their
exclusive labels. Zamora
Company organized two uni-
que tastings; Spanish Wine
Academy: Tribute to our ri-
vers and Staff Room: Downs-
tairs Ginbo Group by Martin
Miller’s Gin.
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36. Alejandro
Rodriguez San-
chez Pardo,
best sommelier
of Spain 2023,
with Patricia
Mansilla,
from Gran Cru
Academy, so-
mmelier training
center.

MEJOR SUMILLER
DE ESPANA
TIERRA DE SABOR

gy phate
| fises Fipind St
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Alrededor de Around 1,200
1.200 actividades activities
organizadas por organized by
los expositores exhibitors turn
convierten el Salon Gourmets
Saléon Gourmets into a real

en un verdadero spectacle.
espectaculo.

ITION,
EVERYTHING HAS GROWN IN THIS ED e
NCLUDING EXHIBITORS' ACTIVITIES,
; ST YEAR.

A
ESTIMATE AT 50% MORE THAN L

ER
ALMASEDA / SALON GOURMETS MANAG

—FERNANDO B

Y -
ADEMAS... .

MUCH MORE. ..
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En el escenario
de la Comuni-
dad de Madrid
oficiaron varios
cocineros du-
rante los cuatro

dias.

1.

In the Commu-
nity of Madrid
stage, several
chefs cooked
during the four
days.

EXHIBITORS ACTIVITIES

Los expositores que acu-
den al Saldén Gourmets apro-
vechan distintos espacios
que la organizacidén pone a
su disposicidén para reali-
zar sus propias actividades
donde potenciar su partici-
pacidon y la visibilidad de
sus productos. Ademéds, en
sus propios stands, cientos
de expositores desarrollan
catas, presentaciones, show
cookings y otras activida-
des para que los visitantes
profesionales puedan cono-
cer a fondo sus productos,
por este motivo es imposible
nombrarlos a todos. Inclui-
mos aqui una seleccidén de lo
més destacado de la ultima
edicion.

Regionales

Madrid, Comunidad Invita-
da, desplegd lo mejor de su
despensa, aquellos productos
amparados por su sello de
calidad M Producto Certifi-
cado fueron protagonistas
durante los cuatro dias que
duré el evento en un escena-
rio exclusivo donde tuvieron
cabida un sinfin de animadas
actividades conducidas por
los mejores profesionales.

Exhibitors attending the Sa-
16n Gourmets take advantage
of the different spaces pro-
vided by the organization to
carry out their own activi-
ties to enhance their parti-
cipation and the visibility
of their products. In addi-
tion, in their own stands,
hundreds of exhibitors carry
out tastings, presentations,
show cookings and other ac-
tivities so that professio-
nal visitors can get to know
their products in depth, for
this reason it is impossible
to name them all. We inclu-
de here a selection of the
highlights of the last edi-
tion.

Regional

Madrid, Invited Community,
displayed the best of its
pantry, those products co-
vered by its quality seal M
Producto Certificado were
the protagonists during the
four days of the event on an
exclusive stage where there
was room for countless pro-
ducts in lively activities
led by top professionals.
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2. DO Vinos de 6.
Madrid estuvo

El chef Juan
Pozuelo es el
embajador 2023
de la marca

presente en
diversas activi-

dades. de garantia de

3. Lacomunidad los alimentos
mostré una de Madrid, M
amplia variedad Producto Certi-
procedente ficado.

de sus cuatro 7. También tuvo

subzonas vini- lugar el Il Cam-
colas; Arganda, peonato Oficial
Navalcarnero, de Tapasy Pin-
chos de la CAM

organizado por

San Martiny
Villarejo.
Hosteleria de
Madrid.

4. Patricia, res-
ponsable de co-
municacion de
Euroambrosias,
presentd su
show cooking.

5. Marta Alcala,
chef de Dehe-
sa el Milagro,
elaboré un
menu con sus

productos.

ACTIVIDADES EXPOSITORES

Bajo el titulo Ourense Eno-
gastronémica y Sostenible,
la provincia gallega rindié
tributo a sus pequefios pro-
ductores mientras que Campo
y Alma, La marca de garantia
de calidad de los alimentos
de Castilla-La Mancha, pre-
sentd varios productos y un
show cooking de la mano de
José Antonio Medina (1* Mi-
chelin) del restaurante Coto
de Quevedo, en Torre de Juan
Abad (Ciudad Real).

Para brindar

De la tradicién a la moder-
nidad en Familia Martinez
Zabala fue el titulo ele-
gido por el conocido grupo
bodeguero para una cata de
excepciodon que recorrid la
andadura de cuatro genera-
ciones. Y no se quedd atriés
el 12° Concurso Nacional de
Cécteles Panizo, que volviod
a sorprender con los nuevos
sabores y texturas presenta-
dos por los 10 barman parti-
cipantes, entre los que des-
tacd, llevandose el primer
premio, Michael Crescencio
Mendoza de Barcelona, con su
céctel Arroz Colada.

Sabor social

El grito que una conoci-

da cantante de salsa cubana
proferia en sus canciones
isabor! describe a la per-
feccién lo que afio tras afo
ocurre en el escenario de
Gastronomia Solidaria. Pues
los show cookings de grandes
figuras de la cocina, ayuda-
dos por los chavales que se
forman en esta ONG, es siem-
pre uno de los lugares mas
animados y concurridos del
Salén Gourmets.

Under the title Ourense Eno-
gastronomic and Sustainable,
the Galician province paid
tribute to its small produ-
cers while Campo y Alma, the
Castilla-La Mancha food qua-
lity guarantee label, pre-
sented several products and
a show cooking by José An-
tonio Medina (1* Michelin of
the Coto de Quevedo restau-
rant, in Torre de Juan Abad
(Ciudad Real).

To toast

From tradition to modernity
in Familia Martinez Zaba-

la was the title chosen by
the well-known winery group
for an exceptional tasting
that covered the journey of
four generations. And the
12t Panizo National Cocktail
Contest was not far behind,
which once again surprised
with the new flavors and
textures presented by the 10
participating bartenders,
among which Michael Crescen-
cio Mendoza from Barcelona,
with his Arroz Colada coc-
ktail, won the first prize.

Social flavor

The cry that a well known
Cuban salsa singer uttered
in her songs “flavor!” per-
fectly describes what hap-
pens year after year on the
Gastronomia Solidaria sta-
ge. The show cookings of
great figures of the kit-
chen, helped by the kids who
are trained in this NGO, is
always one of the liveliest
and most crowded places of
Salon Gourmets.
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DO Vinos de
Madrid was
present in seve-
ral activities.
The community
showed a wide
variety from its
four wine sub-
zones; Arganda,
Navalcarnero,
San Martin and
Villarejo.
Patricia, head
of commu-
nications at
Euroambrosias,
presented its
show cooking.
Marta Alcala,
chef at Dehe-
sa el Milagro,
prepared a
menu with its

products.

6.

7.

Chef Juan
Pozuelo is the
2023 ambassa-
dor of the Ma-
drid food gua-
rantee brand,
M Producto
Certificado.
The Il Official
CAM Tapas and
Pinchos Cham-
pionship orga-
nized by Hoste-
leria de Madrid
also took place
at this stage.

EXHIBITORS ACTIVITIES




8. El chef Gerson
Iglesias durante
la actividad de
Orense.

9. Unodelos
participantes
en el concurso
de cécteles
Panizo.

10. José Antonio
Medina (izq.),
del restaurante
el Coto de Que-
vedo (Ciudad
Real), realizé un
show cooking
dentro de las
actividades de
Campo y Alma.

11. Cata Fami-
lia Martinez
Zabala: de la
tradicién a la
modernidad.

12. Show cooking
de Flavia Seme-
now en el stand
de Brasil, Pais
de Honor.

13. Chema de Isi-
dro y Marisol
Baixali, director
y CEO tesorera
de Gastrono-
mia Solidaria
respectiva-
mente, junto a
las cocineras
Maria José San
Romén y Maria
Jiménez de
la asociacion
Mujeres en
Gastronomia.

14. El chef Luis Ba-
rrutia es asiduo
al escenario de
la ONG.

15. Luis Barrutia
con una de las
colaboradoras
de Gastronomia

Solidaria.

ACTIVIDADES EXPOSITORES 9@



EXHIBITORS ACTIVITIES

Chef Gerson
Iglesias during
the Orense
activity.

One of the par-
ticipants in the
Panizo cocktail
contest.

. José Antonio

Medina (left),
from the res-
taurant el Coto
de Quevedo
(Cuidad Real),
performed a
cooking show
as part of the
Campo y Alma
activities.

. Cata Martinez

Zabala Family:
from tradition to
modernity.

. Show cooking

by Flavia Se-
menow at the
stand of Brazil,
Country of
Honor.

13.

14.

15.

Chema de Isi-
dro and Marisol
Baixali, director
and CEO trea-
surer of Gastro-
nomia Solidaria
respectively,
together with
the cooks Maria
José San Ro-
man and Maria
Jiménez from
the association
Mujeres en
Gastronomia.
Chef Luis Ba-
rrutia is a regu-
lar on the NGO
stage.

Luis Barrutia
with one of

the girls from
Gastronomia
Solidaria.
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Conocer de Knowing where
donde vienen food comes

los alimentos from and the

y el trabajo work behind is
que hay detras vital, but also
es vital, pero fun!

también

idivertido!

: UN AMBIENTE MAS
Y TAMBIEN ENSEfAR A LOS NINOS

-LA
IA ORTIZ / RESPONSABLE pg MARKETING DE B

DISTENDIDO,
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1. EnelTallerdel 1. The Tuna Work-

Atun explican
el ciclo vital de

los tunidos y las this fish and the

claves de una
pesca soste-
nible.

IA TOUR

—

CHILDREN’S WORKSHOPS

shop explains
the life cycle of

keys to sustai-
nable fishing.

| ”

“1Qué guay Esta expre-
sidén resume la visita de los
1.000 nifos que recorrieron
los Talleres Infantiles. Un
espacio que fomenta la crea-
tividad y curiosidad de los
mas pequefios, donde pudieron
experimentar con singula-
res ingredientes, elaborar
sus propias recetas y probar
nuevos alimentos.

En el Taller del Pan, pa-
trocinado por Horneo Fresh,
descubrieron diferentes
harinas, panes y dulces.
Balfegd les ensefid que el
pescado puede ser delicio-
so y en la IGP Ternera Ga-
llega aprendieron a valorar
la jugosidad y sabor de sus
carnes. En Tierra de Sabor
encontraron frutas, verduras
y legumbres tipicas de Cas-
tilla y Ledn, mientras que
en GourmetQuesos probaron
excelentes quesos y conocie-
ron los diferentes métodos
de elaboracidn.

Un peculiar periplo gastro-
némico en el que estuvieron
acompafnados de expertos que,
de forma divertida y didéc-
tica, fomentaron sus habili-
dades sociales y promovieron
habitos alimenticios saluda-
bles para toda la vida.

“How cool!” This expression
sums up the visit of the
1,000 children who toured
the Children’s Workshops. A
space that fosters the crea-
tivity and curiosity of the
little ones, where they were
able to experiment with uni-
que ingredients, make their
own recipes and try new
foods.

In the Bread Workshop, spon-
sored by Horneo Fresh, they
discovered different flours,
breads and sweets. Balfegé
taught them that fish can

be delicious and at the IGP
Ternera Gallega they learned
to appreciate the juiciness
and flavor of Galician veal.
In Tierra de Sabor they
found fruits, vegetables and
legumes typical of Castilla
y Ledn, while in Gourmet-
Quesos they tasted excellent
cheeses and learned about
the different production
methods.

A peculiar gastronomic jour-
ney in which they were ac-
companied by experts who, in
a fun and didactic way, en-
couraged their social skills
and promoted healthy eating
habits for life.
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2. ElTallerde la
Tenera Gallega
hace énfasis
en la labor de
los pequeiios
ganaderosy el
cuidado de las
distintas razas.

3. EnelTallerdel
Queso apren-
den sobre la
inmensa varie-
dad nacional de
este producto.

4. Ladespensade
Castillay Ledn
fue protagonis-
ta en el Taller
deTierra de
Sabor.

5. Horneo Fresh
ensefia a los
escolares como
se hace un
buen pan.

6. Dos de las
participantes
ataviadas con
las gorras de
la IGP Ternera
Gallega.

7. La mascota
Thinnus es el
hilo conduc-
tor del taller
impartido por
Balfegé.

8. Dos de los
nifios van de un
taller a otro.

9. Delantales,
gorros de chef
y productos de
Castillay Ledn
remataron el
Taller de Tierra
de Sabor.
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CHILDREN’S WORKSHOPS

ELTRLLER Uk

Thinus

Galician Veal
Workshop
emphasizes the
work of small
farmers and the
care of the di-
fferent breeds.
In the Cheese
Workshop they
learn about the
immense na-
tional variety of
this product.
The pantry of
Castillay Ledn
was the pro-
tagonist in the
Tierra de Sabor
Workshop.
Horneo Fresh
teaches school-
children how
to make good
bread.

Two of the par-
ticipants wea-
ring IGP Ternera

Gallega caps.

7.

8.

The mascot
Thinnus is

the star of

the workshop
conducted by
Balfego.

Two of the chil-
dren go from
one workshop
to another.
Aprons, chef’s
hats and
products of
Castillay Ledn
finished off the
Tierra de Sabor
Workshop.
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Los premios Gourmets

del Grupo Group awards
Gourmets recognize the
reconocen la excellence of
excelencia de an ever-growing

un sector cada sector that

vez mas amplio outperforms
que se supera itself year after
ano tras ano. year.

TODO ESTO EMPEZO con EL SALON Go

_ URMET
36 ANOS, S HACE

o NOS HICIERON SER COMPETITIVOS vy NOS
NARON A CREER EN EL EXITO DEL TRABAJO EN
EQUIPO v pE ESTA MANERA ES como

HEMOS Av
PASOS AGIGANTADOS. AR 4

—MARTIN BERASATEGUT / 12* MICHELIN

AGO,
SALON GOURMETS 36 YEARS
ND TAUGHT us TO
p THIS IS HOW

ALL THIS BEGAN WITH

E US BE COMPETITIVE A N
cCESS OF TEAMWORK

ps AND BOUNDS.

THEY MAD
peLIEVE IN THE SU EA
VE ADVANCED BY L

WE HA
ATEGUI / 1

_MARTIN BERAS

iIEXCELENTES!
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Pedro Subijana entregd el premio
al Mejor Restaurante a Fernanda
Trujillo, Kraken Art&Food.
Damian Seijas (dcha.) embajador
de Nespresso, entregé el premio
al Mejor Sumiller a Agustin Tra-
pero, del hotel Four Seasons
Reyes Ldpez, directora adjunta
del Grupo Gourmets, entregd

el premio al Mejor Hotel a Jordi
Vicente, Mandarin Oriental Ritz.
Francisco Lépez Lopez-Bago,
presidente del Grupo Gourmets
(dcha.) entrego el premio a la
Mejor Institucion a Sabor a Ma-
laga, recogieron Manuel Marmo-
lejo, vicepresidente tercero de la
Diputacion y Ana Puga Rico, jefa
del gabinete de presidencia.
Francisco Lopez Canis (izq.)
presidente de honor del Grupo
Gourmets, entregd el Reconoci-
miento Extraordinario a Martin
Berasategui.
Francisco Lopez Canis (izq.)
entregd el Reconocimiento a la
Trayectoria Profesional a Hilario
e Eusebio Arbelaitz de Zuberoa,
en su ausencia recogié Pedro
Subijana.

Francisco Lopez Lopez-Bago
(dcha.), entrego el Reconoci-
miento In memoriam a Félix
Paniego, recogieron sus hijos
Francis y Marisa.

AWARDS
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Mario Martin, Coordinador Guia
Vinos Gourmets, entregd el pre-
mio a Bodega del Afio a Bodegas
José Pariente, recogid Victoria
Pariente.

Reyes Lopez entregd el premio a
Mejor Blanco Joven, recogi6 Julio

Prieto, director de Bodega Emina.

Martin Berasategui (izq.) entregd
el premio a Mejor Blanco con
Crianza, recogid Jorge Navas-
cués, endlogo de Vifiedos del
Cotino.

El chef Andoni Luis Aduriz entre-
g0 el premio a Mejor Tinto con
Crianza, recogi6 Lucia Fernandez

Rivera, CEO de Tinto Pesquera.

. Franciso Lopez Canis (izq.)

entregd el premio Especial del
Afio a Pablo Ossorio, consejero
delegado y endlogo de Bodegas
Hispano-Suizas.

. El chef Andoni Luis Aduriz entre-

g0 el premio Liga'99 a Ana Muga,
propietaria de Bodegas Muga.
Laurence Guerrero, consejera
del Grupo Gourmets, entregé el
premio Liga‘99 a Beatriz (dcha.)
y Maria Rodero, de Bodegas
Rodero.

Fernando Balmaseda, director
del Salén Gourmets, entregd

el premio Liga'99 a José Maria
Vicente Sénchez-Cerezo, direc-
tor técnico de Bodegas Casa
Castillo.

Juan Garcia, coordinador de la
Guia Vinos Gourmets, entreg6 el
premio Liga‘99 a Manuel Ra-
ventds, presidente de Raventés
i Blanc.

PREMIOS
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17.

18.

19.

20.

Borja Hernandez, director de arte
de la revista Club de Gourmets,
entregd el premio Liga"99 a
Leticia Sanchez responsable de
comunicacién de Bodega Gonza-
lez Byass.
Laura Sanchez, coordinadora de
publicidad de la revista Club de
Gourmets, entregd el premio Liga
‘99 a Ignacio Arzuaga, CEQ de
Bodegas Arzuaga Navarro.
Francisco Lépez Lopez-Bago
(izq.) entregd los premios Liga‘99
a Marcos Eguren, propietario de
Bodegas Sierra Cantabria.
Francisco Lépez Canis, entregd
el premio Liga‘99 a Rosa Isabel
Hernan-Pérez, jefa de ventas
nacional de Bodegas Vega Sicilia.
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—EXCELLENTS!

1. Pedro Subijana presented the
award for Best Restaurant
to Fernanda Trujillo, Kraken
Art&Food.

2. Damién Seijas (right), Nespres-
so ambassador, presented the
award for Best Sommelier to
Agustin Trapero, Four Seasons
Hotel.

3. Reyes Ldpez, deputy director of
Gourmets Group, presented the
award for Best Hotel to Jordi

Vicente, Mandarin Oriental Ritz.

4. Francisco Lopez Lépez-Bago,
president of Gourmets Group
(right) presented the award
for Best Institution to Sabora
Malaga, collected by Manuel
Marmolejo, third vicepresident
of the Provincial Council and
Ana Puga Rico, head of the
president’s office.

5. Francisco Lopez Canis (left),
honorary president of Gour-
mets Group, presented the
Extraordinary Recognition to
Martin Berasategui.

6.  Francisco Lopez Canis (left)
presented the Career Achie-
vement Award to Hilario and
Eusebio Arbelaitz of Zuberoa,
in their abscense collected by
Pedro Subijana.

7. Francisco Lépez-Bago (right),
presented the In Memoriam
Award to Félix Paniego, collec-
ted by his sons Francis and
Marisa Paniego.

PREMIOS

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Mario Martin, Gourmets Wine
Guide coordinator, presented
the award for Winery of the
Year to Bodegas José Pariente,
collected by Victoria Pariente.
Reyes Lopez presented the
award for Best Young White,
collected by Julio Prieto, direc-
tor of Bodega Emina.

Martin Berasategui (left)
presented the award for Best
Aged White Wine, collected by
Jorge Navascués, winemaker of
Vifiedos del Cotino.

Chef Andoni Luis Aduriz pre-
sented the award for Best Aged
Red Wine, collected by Lucia
Fernandez Rivera, CEO of Tinto
Pesquera.

Franciso Lopez Canis (left)
presented the Special of the
Year to Pablo Ossorio, CEO of
Bodegas Hispano-Suizas.

Chef Andoni Luis Aduriz pre-
sented the League'99 award to
Ana Muga, owner of Bodegas
Muga.

Laurence Guerrero, adviser of
Grupo Gourmets, presented
the League'99 award to Beatriz
(right) and Maria Rodero, of
Bodegas Rodero.

Fernando Balmaseda, director
of Salon Gourmets, presented
the League'99 award to José
Maria Vicente Sanchez-Cerezo,
technical director of Bodegas
Casa Castillo.

Juan Garcia, Gourmets Wine
Guide coordinator, presented
the League’99 award to Manuel
Raventds Negra, president of
Raventds i Blanc.

Borja Herndndez, art director
of Club de Gourmets magazine,
presented the League’99 award
to Leticia Sanchez, head of
communications at Bodega
Gonzélez Byass.

18.

19.

20.

Laura Sénchez, advertising
coordinator of Club de Gour-
mets magazine, presented the
League‘99 award to Ignacio
Arzuaga, CEO of Bodegas
Arzuaga Navarro.

Francisco Lopez Lépez-Bago
(left) presented the League‘99
awards to Marcos Eguren,
owner of Bodegas Sierra Can-
tabria.

Francisco Lépez Canis, pre-
sented the League'99 award
to Rosa Isabel Hernan-Pérez,
national sales manager of
Bodegas Vega Sicilia.

PREMIOS
38°GUIA VINOS

GOURMETS 2023
~38™ GOURMETS

WINE GUIDE AWARDS
2023

Los premios mas espe-
rados del sector vi-
tivinicola nacional,
pues son los propios
usuarios de la Guia
Vinos Gourmets los
gque reconocen con sus
votos aquellos vinos,
bodegas, institucio-
nes o profesionales
que han destacado en
el pasado afo.

The most eagerly
awaited awards in the
national wine sector,
as it is the users

of the Gourmets Wine
Guide themselves who
recognize with their
votes those wines,
wineries, institu-
tions or professio-
nals that have stood
out in the past year.

Bodega del Aio

Winery of the Year
Bodegas José Pariente
DO Rueda

Mejor Blanco Joven /
Best Young White Wine
Emina Verdejo

Bodega Emina

DO Rueda

Mejor Blanco

con Crianza /

Best Aged White Wine
Contino

Vifledos del Contino
DOCa Rioja

100



Mejor Rosado

Best Rosé

VifAa Sastre Marcelina
Gomez

Bodegas Hnos. Sastre
DO Ribera del Duero

Mejor Tinto Joven /
Best Young Red Wine
Artuke

Bodegas y Vinedos
Artuke

DOCa Rioja

Mejor Tinto con
Crianza /

Best Aged Red Wine
Tinto Pesquera
reserva

Tinto Pesquera

DO Ribera del Duero

Mejor Espumoso /
Best Sparkling Wine
Mestres Visol

Cavas Mestres

DO Cava

Mejor Generoso /

Best Fortified Wine
Palo Cortado Cayetano
del Pino y Cia.

DO Jerez-Xéres-Sherry

Mejor Tienda
especializada /

Best Speciality Shop
Tentacidn Gourmet
Quiroga Ballesteros,
Soportales Mercado
Municipal Lugo

Premio Especial del
Afio / Special Prize
of the Year

Pablo Ossorio
Bodegas Hispano-
Suizas

E1 Pontén (Valencia)

AWARDS

PREMIOS
12° REVISTA
CLUB DE

GOURMETS 2023
~12™ CLUB DE

GOURMETS MAGAZINE
AWARDS

Los lectores de la
revista Club de Gour-
mets han emitido sus
votos para reconocer
lo més destacado del
panorama gastronodmi-
co de nuestro pais

en diferentes cate-
gorias, tanto por su
desempefio profesional
como por las aporta-
ciones que han reali-
zado al sector.

The readers of Club
de Gourmets magazi-
ne have cast their
votes to recognize
the highlights of the
gastronomic sector 1in
our country in diffe-
rent categories, both
for their professio-
nal performance and
for their contribu-
tions to the sector.

Mejor Restaurante /
Best Restaurant
Kraken Art&food
Gijon (Asturias)

Mejor Chef /

Best Chef

Pablo Vega
Restaurante Ménade
Vélez (Malaga)

Mejor Maitre

(ex aequo) /
Best Maitre
Cristina Socorro
La Antxoeta Art
Restaurant
Malaga

Cristina Diaz
Restaurante Maralba
Almansa (Albacete)

Mejor Sumiller /
Best Sommelier
Agustin Trapero
Four Seasons Hotel
Madrid

Mejor Tienda /
Best shop
Queseria Cultivo
Madrid

Mejor Hotel /
Best Hotel
Mandarin Oriental
Ritz

Madrid

Mejor Producto /
Best Product
Ginebra Cannagin
Premium

Cérdoba

Mejor Medio

de Comunicacién /

Best Media Outlet

La Gaceta del Vino

Mejor Organismo
o Institucidn /
Best Agency or
Institution
Sabor a Malaga

Mejor Libro /

Best Book

El Arte del Maridaje
Javier Campo Gonzélez
Circulo Rojo

Reconocimiento
extraordinario /
Special Acknowledge-
ment

Martin Berasategui

Homenaje / Tribute
Félix Paniego

(In memoriam)
Hotel Echaurren
Relais & Chateaux
Ezcaray (La Rioja)

Eusebio e Hilario
Arbelaitz
Restaurante Zuberoa
Oyarzun (Guiplzcoa)

10° PREMIOS
LIGA’ 99
GUIA VINOS

GOURMETS 2023
10™ LEAGUE’ 99
GOURMETS WINE GUIDE
AWARDS 2023

La Liga’99 son aque-
llos vinos que han
obtenido la maxima
puntuacién otorga-

da por el Comité de
Cata de la Guia Vinos

Gourmets, 99 puntos
sobre 100. En esta 38
edicidén, de los 4.160

vinos catados a cie-
gas, se calificaron
2.626, de los cuales
Unicamente 25 han
transmitido ese algo
especial que convier-
te a un vino bueno en
uno superior.
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League’99 is formed
by those wines that
have obtained the
maximum score awarded
by the Tasting
Committee of the
Gourmets Wine Guide,
99 points out of

100. In this 38th
edition, of the 4,160
wines blind tasted,
2,626 were rated, of
which only 25 have
transmitted that
special something
that turns a good
wine into a superior
one.

1902 Centenary
Carignan 2017
Mas Doix

DOCa Priorat

Aro Muga 2019
Bodegas Muga
DOCa Rioja

Artuke E1
Escolladero 2020
Bodegas y Vifedos
Artuke

DOCa Rioja

Baréon de Chirel 2017
Bodegas de los
Herederos del Marqués
de Riscal

DOCa Rioja

Carmelo Rodero TSM
2019

Bodegas Rodero

DO Ribera del Duero

Casa Castillo Pie
Franco 2020

Bodegas Casa Castillo
DO Jumilla

PREMIOS

Castillo Ygay 2011
Marqués de Murrieta
DOCa Rioja

Conde de Aldama

Palo Cortado

Bodegas Yuste

DO Jerez-Xéres-Sherry

Contador 2020
Bodega Contador
DOCa Rioja

Contino Vina del
Olivo 2019

Vifiedos del Contino
DOCa Rioja

Dalmau 2019
Marqués de Murrieta
DOCa Rioja

Dominio de Es La

Diva 2019

Bodegas Dominio de Es
DO Ribera del Duero

Don PX Vieja
Cosecha 1974

Toro Albala

DO Montilla-Moriles

Enoteca Manuel
Raventdés 2007
Raventdés i Blanc
Método Tradicional

Gran Arzuaga 2018
Bodegas Arzuaga
Navarro

DO Ribera del Duero

Gonzdlez Byass
Amontillado Afiada
1975

Bodega Gonzalez Byass
Jerez DO Jerez-Xéres-
Sherry

L’Ermita 2019
Alvaro Palacios
DOCa Priorat

Pago de Carraovejas
Cuesta de las Liebres
2018

Pago de Carraovejas
DO Ribera del Duero

Pingus 2019
Dominio de Pingus
DO Ribera del Duero

Reserva Real 2018
Familia Torres
DO Penedeés

Sierra Cantabria
Magico 2019
VifRedos Sierra
Cantabria

DOCa Rioja

Teso La Monja 2018
Teso La Monja
DO Toro

Tradicién Palo
Cortado

Bodegas Tradicidn

DO Jerez-Xéres-Sherry

Vega Sicilia Unico
Reserva Especial
Bodegas Vega Sicilia
DO Ribera del Duero

Vifa E1 Pisdén 2020
Vifa E1 Pisdn
Otros vinos de la
Comunidad Autdnoma
del Pais Vasco

11° PREMIOS

SALON GOURMETS
11™ SALON GOURMETS
AWARDS

Entre los mas de
1.500 productos que
se exhibieron en In-
novation Area y Orga-
nic Exhibition Area,
un jurado de profe-
sionales del sector
elige los mas destac-
dos en las siguientes
categorias.

Among the more

than 1,500 products
exhibited in the
Innovation Area and
Organic Exhibition
Area, a jury of
professionals of the
sector chose the most
outstanding in the
following categories.

INNOVACION /
Innovation

1% PREMIO / 15T PRIZE
Wovo (postre lécteo)
cremoso de maracuya
hecho de clara de
huevo sin lactosa,
sin gluten,
grasa,
afladido.

Wovo (dairy dessert)
creamy passion fruit
made from egg whites,
lactose free, gluten
free, fat free, no
sugar added.
CAMPOMAYOR

sin
sin azulcar

200 PREMIO / 2" PRIZE
Dippeo de aceitunas vy
aguacate.

Olive and avocado
deep.

AGROSEVILLA

3% PREMIO / 3% PRIZE
Salsa Garum elaborada
con huevas de
pescado ralladas y
conservadas en AOVE
ecoldgico.

Garum Sauce made
with grated fish roe
preserved in organic
EVO0O.

SALAZONES GARRE
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PRESENTACION /
Presentation

18R PREMIO / 157 PRIZE
Pralinés de chocolate
bio con miel y polen.
Bio chocolate praline
with honey and
pollen.

MIELES ANTA

200 PREMIO / 2" PRIZE
Caja regalo sabor
citrico.

Present box citric
flavour.

LA MONTANA ALINOS

3fR PREMIO / 3% PRIZE
Maridaje frio o
caliente de la Trenza
de Almudévar con los
mejores tés.

Hot or cold pairing
of Almudévar Trenza
with the best teas.
PASTELERIA TOLOSANA

VERSATILIDAD /
Versatility

18R PREMIO / 157 PRIZE
3 Infusiones creadas
por Diego Cabrera,
bartender de Salmon
Gurd.

3 herbal teas created
by Diego Cabrera,
Saldn Guru bartender.
TE TONIC INFUSIONES
DEL MEDITERRANEO

200 PREMIO / 2" PRIZE
Esferificacidn de
morcilla.

Blood sausage
spherification.
INDUSTRIAS CARNICAS
DIEGO MOLINA

AWARDS

3fR PREMIO / 3% PRIZE
Maletin con 9
molinillos de sales
Toque.

Briefcase with 9
Toque salt grinders.
VERDU CANTO SAFFRON
SPAIN

PRODUCTO ECOLOGICO /
Organic Product

1% PREMIO / 15T PRIZE
Sidra ecoldgica
cantabra elaborada
con manzanas de
cosecha propia.
Organic cantabrian
cider made from home-
grown apples.

SIDRA SOMARROZA

200 PREMIO / 2" PRIZE
Jamén de bellota 100%
Ibérico pata negra
ecoldgico.

Ecological 100% acorn
fed black leg Iberian
ham.

BEHER

38R PREMIO / 3% PRIZE
Pimentdén con
pimientos cultivados
de manera organica

y secados al natural
sin humo.

Paprika with peppers
grown organically
and dried naturally
without smoke.

LA CHINATA

4° PREMIOS
REDES SOCIALES
SALON

GOURMETS
4™ SALON GOURMETS

SOCTIAL MEDIA AWARDS

Los usuarios de las
distintas RRSS del
Saldén Gourmets pudie-
ron seguir en tiempo
real todo lo que ocu-
rrié gracias al #SG23
y participaron como
jurado y/o concursan-
tes en los siguientes
premios.

Users of the diffe-
rent Social Media of
Salon Gourmets were
able to follow in
real time everything
that happened thanks
to #SG23 and parti-
cipated in the fo-
llowing contests.

PRODUCTO FAVORITO /
Favourite Product

Los usuarios eligie-
ron el producto que
mads les gustd del Sa-
16n.

Users chose the pro-
duct they liked the
most at Salon
Gourmets.

ALCACHOFAS /
ARTICHOKE

STAND WARS

Concurso planteado
como una competicién
eliminatoria donde
distintos stands op-
tan al premio a me-
jor disefio segun los
usuarios.

Contest conceived as
an eliminatory compe-
tition where diffe-
rent stands fight for
the prize of best de-
sign according to the
users.

XUNTA DE GALICIA /
GALICIAN GOVERNMENT
PRODUCTO INCOGNITO /
Incognito Product

La organizacidén del
SG plantea un pro-
ducto incognito que
se esconde en una
vitrina tapada y, a
lo largo de los cua-
tro dias que dura el
evento, se van dando
pistas en las RRSS
para que los usuarios
lo adivinen.

The organization of
the SG proposes an
incognito product
that is hidden in a
covered display case
and, throughout the
four days of the
event, clues are gi-
ven in the Social
Media for users to
guess 1it.

GIN MACHINE

Lo adivind / Guessed
by @carolina_polisce-
ni_fotografia
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Ucrania, a Ukraine,

través de su through its
embajada, embassy,
protagonizo la starred the
cara solidaria solidary side of
del Salén Salon Gourmets
Gourmets con with a stand of

un stand propio. its own.
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Carlos Maldo-
nado del res-
taurante Raices
(Talavera de la
Reina) fue uno
de los chefs
que realizd un
show cooking.

SOLIDARY SALON

1.

Carlos Mal-
donado, from
restaurant Rai-
ces (Talavera de
la Reina), was
one of the chefs
conducting a
show cooking.

Saldén Gourmets lleva afos
colaborando con distintas
ONGs, pero en esta ediciodn,
ademds, cedidé un lugar es-
pecial para un pais entero,
Ucrania. Como un exposi-
tor mads contd con su propio
stand -donado por la empre-
sa de montaje Marva- donde,
bajo el paraguas de su em-
bajada, empresas de calidad
pudieron exhibir sus produc-
tos.

Gastronomia Solidaria

El chef Chema de Isidro 1li-
dera este apasionante pro-
yecto cuyo objetivo es faci-
litar el acceso al trabajo a
jovenes en riesgo de exclu-
sién. En su escenario,
nocidos chefs ayudados por
los estudiantes, realizan
show cookings famosos por su
dinamismo y buen hacer.

reco-

Banco de Alimentos de Madrid

Una vez mds, los expositores
pudieron donar sus productos
al Banco de Alimentos de Ma-
drid. En esta ocasidén se re-
cogieron 6.750 Kg.

Aldeas Infantiles SOS

También repitid esta ONG
presente a través de sus vo-
luntarios, que informaron a
los visitantes sobre su la-
bor de atencidén a nifos y
jévenes vulnerables.

Salon Gourmets has been co-
llaborationg with different
but in this
edition it reserved a special
place for an entire country,
Ukraine. As any other exhi-
bitor,
-donated by the assambling
company Marva- where quality

NGOs for years,

it had its own stand

companies were able to show-
case their products.

Gastronomia Solidaria

Chef Chema de Isidro leads
this exciting project which
main objective is to facili-
tate labor access to youngs
at risk of exclusion. In its
stage, renowned chefs, along
with the students, star show
cookings, famous for their
dynamism and know how.

Food Bank of Madrid

Once again, the exhibitors
were able to donate their
products to the Food Bank of
Madrid. On this occasion,
6,750 kg were collected.

SOS Children’s Villages

Volunteers of this NGO in-
formed visitors about its
work with vulnerable chil-
dren and young people.
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2. Enelstand de

Ucrania varias
empresas ex-
hibieron sus
productos.
Chema de
Isidro, en el
espacio de
Gastronomia
Solidaria duran-
te el 36° Saldn
Gourmets.
Francisco Gar-
cia Gonzélez,
presidente

del Banco de
Alimentos de
Madrid, entrega
el diploma de
participacién

a Reyes Lépez,
directora ad-
junta de Grupo
Gourmets.

SALON SOLIDARIO

2.

4.

At the Ukra-
inian stand,
several compa-
nies exhibited
their products.
Chema de
Isidro, in the
Gastronomia
Solidaria space
during the 36th
Salon Gour-
mets.
Francisco Gar-
cia Gonzélez,
president of
Madrid Food
Bank, delivers
the diploma of
participation to
Reyes Lépez,
deputy director
of Grupo Gour-
mets.

rmati
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EVITAMOS EL USO INCORRECTC
DE LOS PASES DE VISITANTE

A la salida retiramos los pases de los visitantes
para que no sean reutilizados por personas ajenas al sector.

WE PREVENT THE INCORRECT USE
OF VISITOR’S PASSES

At the exit we remove visitors’ passes to avoid
reutilisation by intruders.




